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  استان گيلان  روستايياننقش بازارهاي محلي در رونق اقتصادي 

  2، جعفر عزيزي1شميم فلاحتي

  22/12/1397: تاريخ پذيرش   6/9/1397: تاريخ دريافت    

  چكيده 
 و در ايـن بـازار بـر زنـدگي     يهر تغييـر و تحـول   و نقش مهمي در توسعه روستايي دارد محلي بازار

بـا هـدف    حاضـر،  پـژوهش . گـذارد و كشاورزان اثر مـي  روستايياناقتصادي  وضعيت بهبودويژه  به
گـيلان از طريـق شناسـايي و     اسـتان  روسـتاييان  اقتصـادي  رونـق  در محلـي  بازارهـاي  بررسي نقـش 

 -هـا توصـيفي  آوري داده ه لحاظ هدف كاربردي و از حيـث جمـع  ب ،هاي اقتصاديلفهؤبندي م رتبه
در اسـتان گـيلان بـه روش     بازار محلـي  77 فروشندگان درنمونه از  195 ،در اين راستا. دبوميداني 
آوري و با استفاده از پرسشـنامه، اطلاعـات لازم جمـع    شدنداي تصادفي انتخاب گيري خوشهنمونه

نتـايج  . هـره گرفتـه شـد   ب) CFA( يدييأت يعامل ليتحل منظور تبيين اهداف تحقيق، از روش هب. دش
 شـامل  ،ترتيـب  ههـاي رونـق اقتصـادي، ب ـ   لفـه ؤتوسعه بازارهاي محلي بر م تأثير كه تحقيق نشان داد

ه و تعيـين  بـود بخشي، و قيمت محصـولات مثبـت    ، اشتغال و تنوعد محصولات، درآمدافزايش تولي
  .است 73/0 با ضريب مسير در ايجاد رونق اقتصادي برابر

 لي ـتحل، )SEM( يمعـادلات سـاختار   يسـاز  مـدل  ،روسـتاييان بازار محلي، اقتصاد  :ها كليدواژه
  ).استان( گيلان ،)CFA( يدأييت يعامل

  مقدمه 

 يكاركردهـا  از جملـه  ياجتمـاع  ارتبـاط شكل  نيترمبه عنوان مه مبادلات اقتصادي

خـود بـه    ژهي ـو يها و فضـاها  مكان احداث كه سبب يكاركرد ،رود يشمار مانسان به ياصل

                                                           

  .آموختة كارشناسي ارشد مديريت كشاورزي، دانشگاه آزاد اسلامي واحد رشت، رشت، ايران دانش -1

دانشگاه آزاد اسلامي واحد رشت، رشت، ، كشاورزي گروه مديريت ،اقتصاد كشاورزي نويسندة مسئول و دانشيار -2
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و در جوامـع   يبشـر  اتي ـمختلـف ح  يهـا هدور طـول  هـا در  مكان نيا. استشذه » بازار«نام 

 هي ـخـود و ناح  ءاه منشاسكونتگ يو برا افتهيگرفته، تكامل اشكال مختلف شكل به گوناگون

 اءخــود منشــ بازارهــااز  ياريبســا بســ چــه .انــد داشــته گونــاگوني عملكردهــا ،آن رامــونيپ

 و بازاررساني مبادله جريان). Azari Hamidiyan, 2004( اندبوده ييها تگاهسكوني ريگ شكل

 نقشـي  از طـرف ديگـر،   نيازهـاي خـانوار روسـتايي    تأمينطرف و  روستاها از يك توليدات

 انـد از  عبـارت  از جمله دلايـل آن  داشت، كه خواهد روستاييان اقتصاد بالندگي در شمگيرچ

ينـد  آكت در سـود بازاريـابي و فر  اها، شـر كنندگان و حذف واسطه ارتباط مستقيم با مصرف

كننـدگان و اعمـال آن در فرآينـد توليـد      اشت، دريافت مستقيم نيازهـاي مصـرف  پس از برد

نيازهاي اوليه خـود در بـازار،    تأمين ،همچنينو  ق خواست آنهاه و عرضه محصول مطابآيند

در چنـين   ).Aung et al., 2004( توليـدات بخـش صـنعت و خـدمات خواهـد بـود       اًكه طبيعت

، تـداوم، نظـم و   يادشـده بازارهاي محلي شكل گرفته كـه عـلاوه بـر كاركردهـاي      ،شرايطي

 بسا وجود چه منظور، بدين .سازدمي كننده را فراهم ت ارتباطي بين توليدكننده و مصرفثبا

 تنهـا  نـه  از ايـن رهگـذر،   تـا  باشـد  تر مناسب ادواري صورت به روستايي هفتگي هايبازارچه

 فـروش توليـدات   بـا  نيـز  آنها اقتصادي رونق و تحول بلكه روستاييان بخشي در فعاليت تنوع

مثابـه رويكـردي    بـه تصـادي  اقامروزه، توسعة پايدار . تحقق يابدها بازارچه اين در روستاييان

توسـعة روسـتايي نيـز بـرخلاف     . شـود  مـي  ريزي و توسعة روستايي محسـوب  نوين در برنامه

، مبتنــي بــر رويكــردي )پايــدار روســتايي توســعة(گذشـته، در چــارچوب رهيافــت مطلــوب  

دهنـدة نظـام توسـعة     هاي بنيـادي شـكل   است كه دربردارندة ابعاد و مؤلفه مندنگر و نظام كل

شـناختي، اجتمـاعي، اقتصـادي، و     بـوم  ابعـاد (پيوندي مـوزون ميـان آنهاسـت     يي و همروستا

ت خود را داشته، قابل حذف يا تقليل به نفع ديگـري نيس ـ  كه هر بعد اهميت خاص ،)نهادي

)Shafiee Sabet and Barati Toroghi, 2009 .(بـه   وضعيت اقتصـاد روسـتاها   روند نزولي

گسـترش   هاي گستردة روسـتاييان بـه شـهرها،   ي و مهاجرتجاي ، جابهو اشتغال درآمد لحاظ

و مـواردي   حاشيه گرفتن عمدة جمعيت روستايي در فقر و بيكاري، عدم امنيت غذايي، قرار

افزايش پايدار درآمد،  دهد كه در عمل، اهداف حياتي توسعه مبني براز اين دست نشان مي

رشد در مناطق روسـتايي بـا    فع ناشي ازتر مناهاي توليدي، و برقراري متعادل گسترش اشتغال
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از دلايـل عمـدة ضـعف سـاختاري      .)Farahani et al., 2013( شكسـت مواجـه شـده اسـت    

توان در عـدم تنـوع مشـاغل، پـايين     آنهاست كه تبلور آن را مي روستاها مشكلات اقتصادي

مساعد بـودن  ناو هاي اقتصادي، بودن دستمزدها، ناپايداري فعاليت پايين بودن سطح اشتغال،

شـده، خـروج   توجـه بـه مسـائل ياد    بـا  .مشـاهده كـرد  ) مانند بيمه و بازنشستگي( شرايط كار

بدين منظور، بـيش از هـر    .يابدپيش ضرورت مي اقتصاد روستايي از وضعيت كنوني بيش از

نواحي روستايي شناسايي شود تا با بهره گيـري عقلايـي از    هايها و قابليتچيز، بايد ظرفيت

 ازمنـد ين يياقتصـاد روسـتا   .اقتصـادي نـواحي روسـتايي فـراهم آيـد      كان تقويت نظامآن، ام

دارد  تي ـاهم نظراز آن  موضوع نيا). Motiee Langroodi et al., 2013( است يساز متنوع

 خـود ي منـابع درآمـد   ،جـه يدر مشـاغل و در نت  يتنـوع انـدك   ما عمدتاً كشور يكه روستاها

 مـؤثر روسـتاها   تيبهبود وضع دري قيو تلف يجنب ياقتصاد يها تيفعال جاديرو ا نياز ا. دارند

 يبازارهـا . روسـتاها باشـد   ازي ـن نيدب ـ يتواند پاسخ يم ييروستاي محل يبازارها. خواهد بود

. اسـت  انييروسـتا  ژهي ـو اقشـار مختلـف مـردم بـه     ياقتصـاد ي ازهايرفع ن يبرا يمكان ،يمحل

 اجـات يبـا احت  يزمـان  و چـه از نظـر   ينچـه از نظـر مكـا    محلـي  يبازارها ليتشك ،يكلرطو به

محصولات خود را در بازار بـه فـروش    كنند يمي سع انيياغلب روستا. روستاها تناسب دارد

 ني ـفـروش محصـولات در ا  . بخرنـد  يزمان محدوده نيدر هم زيخود را ن حتاجيما و برسانند

لات كشاورزي كنندگان محصو مصرفو  انييروستا براي تواند يم يارياز جهات بس بازارها

خاطر فـروش مسـتقيم و    هب ،روستاييان، اين بازارها از نظر سخن به ديگر. بخش باشد رضايت

خريـد  خـاطر   بـه كننـدگان،   با كمترين هزينه بازاريابي و دريافت وجه نقد و از نظـر مصـرف  

  ).Kashmiri, 1993(تر حائز اهميت است  بدون واسطه محصولات غذايي با قيمت ارزان

در شـهرها و روسـتاها، هنـوز بـراي مبادلـة       نـوين بازارهـاي  رغم توسعة ليع ،امروزه

ــاي ــي     كالاه ــاي هفتگ ــرفي، بازاره ــواد مص ــاورزي و م ــب كش ــذابيت مناس ــق و ج  از رون

و مسـتقيم محصـولات توليـدي     زيرا هم امكان عرضة ،(Smithers et al., 2016) برخوردارند

بازارهـا بـراي توليدكننـدگان فـراهم     در اين نـوع  شركت در مشاغل مراحل بعد از برداشت 

ــم از  ــت و ه ــهه اس ــا زين ــاور   يه ــابي كش ــروش و بازاري ــتقيم    ف ــروش مس ــل ف ــه دلي زان ب

صـورت   لاهـاي مصـرفي خـود را بـه    كنندگان نيز كا مصرف؛ شود مي شان كاسته محصولات
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در مـورد تـأثير و نقـش     ).Ahmadi et al., 2006( كننـد  قيمت مناسب تهيه مـي  با تازه و سالم

ز مطالعـات گونـاگون انجـام    هاي هفتگي در تحولات اقتصادي روسـتاهاي ايـران ني ـ   زارچهبا

، )Kashmiri, 1993(زمينـة بـازار هفتگـي سـنگر     هـاي تحقيقـي در  بر اساس يافتـه  .شده است

، و )Irandoost and Bahmani, 2011( محـدودة شهرسـتان آسـتانة اشـرفيه     هـاي هفتگـي   بازار

 خريداران و فروشـندگان ، )Bazi and Sherafat, 2008( مازندرانروستايي استان  بازار هفتگي

كننـد و از  مـي  تر مبادلههايي با سابقة طولانيروستايي بخشي از مازاد محصول خود را در بازارچه

و بـر اقتصـاد    انـد  تـر شـده  هـا پررونـق  رو، نسـبت بـه زمـان اوليـة تشـكيل بـازار، ايـن بازارچـه         اين

هاي هفتگـي اسـتان    مورد بازارچه در هاي تحقيق يافته. يري مثبت دارندوستايي تأثهاي ر سكونتگاه

هـاي هفتگـي    تشكيل بازارچـه  دهندة گرايش به نيز نشان) Shahbazi and Hassani, 2012( گلستان

هـا  شـده در ايـن بازارچـه     عرضـه  در روستاهاي مركزي و پرجمعيـت اسـت، و كالاهـا و اجنـاس    

بـر  . )Osborne, 2015( روستاسـت  هاي ثابـت در شـهر و  مغازه هاي شهري وتر از بازارچه ارزان

، وجـود  )Papeli Yazdi and Ebrahimi, 2007(و ابراهيمـي   پـاپلي يـزدي    اسـاس مطالعـه  

تـرين عوامـل مـؤثر بـر      خـدمات توليـدي از مهـم    هاي روستايي براي محصـولات و  بازارچه

ر رشـد مشـاغل محلـي و    دنيـز  فروشـندگان دوره گـرد    زايي و عواملي چـون وجـود  اشتغال

بدين ترتيب، براي حفظ تـوان اقتصـادي و   . است بودهگذارتأثيراي در مناطق روستايي ناحيه

دهي جريـان مبادلـه    منظور سازمان هاي روستايي بهزيستگاه دهي فضاييسامانتوسعة روستاها، 

دفمنـد  زيـرا توسـعة ه   ،رود شـمار مـي   مياني و پاييني ضـروري بـه   و نيز گسترش آن در سطوح

هاي عرضة محصولات توليدي روستايي، با پيشـگيري از  صورت كانون به هاي هفتگيبازارچه

 سـزا  پيش مازاد اقتصاد روسـتايي، در بهبـود وضـعيت اقتصـادي آنهـا تـأثيري بـه        انتقال بيش از

   .خواهد داشت

 جـا ترين فاصله از مراكز توليد روستايي كه در آن بازار روستايي جايي است در نزديك

كننـدگان   مصـرف . در معرض فروش قـرار مـي دهنـد   توليدات خود را بدون واسطه  روستاييان

هـا و تنـوع عرضـه     واسـطه حذف  ا توجه بهتر بودن محصولات غذايي ب دليل ارزان هشهري نيز ب

شـكل بازارهـاي محلـي يـا بازارهـاي       هاين بازارها ب. اين محصولات، تمايل به خريد آنها دارند

ش بـدون واسـطه   فـرو  انـد از  عبـارت  هـا از ايـن بازار  روستاييانمنافع . ونق دارندروز در ايران ر
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ي كـه شــايد ارزش  مقـدار  عرضــه محصـولات كـم   هـاي بازاريـابي و   توليـدات، حـذف هزينـه   

مايحتـاج   صـرف تهيـة  انداز و يـا   واند پست دريافت وجه نقدي كه مي و داشته است،بازاريابي ن

راي كننـدگان، نظـرات آنهـا را ب ـ    در رو بـودن بـا مصـرف    رودليل  همچنين، روستاييان به شود؛

هـاي   كننـدگان، مشـتري   دليل تشـويق مصـرف   هكنند و گاهي ب بهبود توليدات خود دريافت مي

خريـد   انـد از  عبـارت  ازارهـاي محلـي  خريـداران از ب  اما منـافع . كنند دائمي و سفارشي پيدا مي

وري دن محصـولات غـذايي و عـدم فـرآ    محصولات غذايي با قيمت كمتر، اطمينان از بكر بـو 

  .سنتي و غذايي ةشد صنعتي آن، و تنوع محصولات عرضه

  

  
  بازار محلي بر اقتصاد روستايي تأثيرمدل مفهومي  - 1 شكل

بازارهـاي محلـي بـر     تـأثير ، كـه همگـي در حـوزه    يادشدهبا توجه به مطالعات  ،حال

حـوزه اقتصـادي را    انداما نتوانسته بوده و روستاييانجغرافيايي  ساختار اقتصادي، اجتماعي و

ايـن   شـده تلاش مـي  ة حاضر،در مطالع ،ندكنرا اثبات  تأثيرميزان  همچنين،خوبي توجيه و  به

بـه  . هـا صـورت پـذيرد   مؤلفه تأثيرشناسايي و سنجش  تر به دقيق يد و نگاهشونقص اصلاح 

آيـا بازارهـاي محلـي در رونـق اقتصـادي      «كـه  ال اصلي تحقيـق ايـن اسـت    ؤ، سسخن ديگر

 داناز اين منظـر ب ـ  ،كه در مطالعات گذشته موضوعي ،»د؟ناستان گيلان نقش دار روستاييان

  . پرداخته نشده است

افزايش سرمايه گذاري 

در بخش كشاورزي و 

 روستائي

افزايش بهره وري در 

بخش كشاورزي و 

 توسعه روستايي

افزايش درآمد و 

 اشتغال روستائيان

 بازار محلي
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 ايبازارهاي سـنتي در شـهرها و روسـتاهاي شـمال ايـران سـابقه      شايان ذكر است كه 

بـر اسـاس   محلـي شناسـايي شـده كـه      بـازار  77 ،مجمـوع  ، دردر استان گيلان. ديرينه دارند

از شـنبه  گذاري بر اسـاس روزهـاي هفتـه،    و نامها و تنوع كالايي آنها شناسي بازارچه ريخت

رسـيدن   ،يكنـون  شرايطدر  ).Motiee Langroodi et al., 2013( تا جمعه تقريباً مشابه است

رونـق اقتصـاد    يبـرا  ياساس ـ ياز راهكارهـا  يك ـتواننـد ي ين باور كـه بازارهـاي محلـي مـي    دب

درخـور  د، بسـيار  نباش ـ مـؤثر اقتصاد روستا  ، در ارتقايو همچنين دنشوقلمداد  لانيگ ييروستا

   .ريزان كمك خواهد كرد كه به توسعه بازارهاي محلي بپردازند اهميت خواهد بود و به برنامه

  روش تحقيق

رهـا  اغلب بر اساس تحليل همبستگي بين متغي پيشينهاي تحقيق در مطالعات  روش

ــوده اســت ســازي معــادلات  حاضــر، از روش مــدل تحقيــق امــا در. )Kreishan, 2015( ب

1 ساختاري
(SEM) شده با استفاده گيري برآوردمرحله اول، مدل اندازه. استفاده شده است

 ،شود و سپسبراي آزمون قابليت اطمينان و اعتبار مدل تعيين مي 2ييديأاز تحليل عاملي ت

 گيـرد ختاري براي بررسي تناسب مدل كلي مورد بررسي قرار ميدر مرحله دوم، مدل سا

)Bernard and Spielman, 2009 .(  

حجـم نمونـه   منظور بررسي اعتبار الگو و از آنجا كه مجذور كاي آمار حساس بـه   به

 ،٥شـده  شـاخص برازنـدگي تعـديل   ، ٤، شاخص برازندگي٣شدهاست، شاخص برازش هنجار

ي خطاآورد برور ميانگين مجذ يشهرو (NNFI)  دهشــشــاخص برازنــدگي غيرعــادي هنجار

 شـايان ذكـر اسـت كـه در    ). Johanisova et al., 2013( گيرد يممورد استفاده قرار  ٦تقريب

  .از روش تحليل عاملي تاييدي استفاده شد ة حاضر،مطالع

- جنبـه  از يكـي  اسـت،  معمولي عاملي تحليل بسط واقع به كه يدي،يروش تحليل عاملي تا

 سـاختار  دربـاره  معـين  ييهـا فرضـيه  ،آن در كـه  است )SEM( مدل معادلات ساختاري مهم هاي

 از ).Cassia et al., 2012( گيردقرار مي آزمون مورد متغيرها بين متقابل هاي همبستگي و عاملي

                                                           

1. Structural Equation Model 
2. Confirmatory Factor Analysis(CFA) 

3. Normal Fit Index(NFI) 

4. Goodness of Fit Index(GFI) 

5. Adjasted Goodness of Fit Index(AGFI) 

6. Root Mean Square Error Approximation(RMSEA) 
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در  مشـترك  عامـل  واريـانس  يـا  زيربنـايي  ابعاد ساختن آشكار با عاملي سنتي، تحليل لحاظ

  ). Kotler and Keller, 2012( دارد سروكار اي چندگزينه هايسشپر از ايمجموعه

 اقتصـاد  رونـق  در محلـي  بازارهـاي  نقش با هدف بررسي كه پژوهش حاضراز آنجا 

جـزو   ،و همچنـين  اسـت  كـاربردي  از نظـر هـدف،   ،صورت پذيرفته گيلان استان روستاييان

بـازار   77اسـتان گـيلان   بر اساس اطلاعات موجود، در . شود تحقيقات توصيفي محسوب مي

. پردازنـد نفـر در آن بـه عرضـه محصـولات خـود مـي       33205محلي وجود دارد كه حـدود  

صـورت پيمايشـي و از طريـق     هب ـ ة حاضـر آوري اطلاعـات لازم بـراي مطالع ـ  جمـع  منظور به

، افـزايش  )گويـه سـه  ( روسـتاييان هاي افزايش درآمد مؤلفهگويه، كه  شانزدهاي با پرسشنامه

سـه  ( قيمـت فـروش   ، افـزايش )گويـه چهـار  ( هـا و اشـتغال  صولات  و تنوع فعاليتتوليد مح

 بـود؛  بخـش  دو شـامل  يادشده پرسشنامه. سنجيدرا مي )گويه شش( و رونق اقتصادي) گويه

نقـش بازارهـاي محلـي و     دوم شـامل  فـردي، و بخـش   اطلاعـات  شامل پرسشنامه اول بخش

افـزايش و پايـداري    رونق اقتصادي شـامل هاي شاخص .ر رونق اقتصادي بودآن د بخشياثر

ليـد محصـول، افـزايش اشـتغال و     درآمد،  افـزايش قيمـت فـروش محصـولات، افـزايش تو     

بخشي از طيف ليكرت اسـتفاده شـد كـه    براي سنجش اثر. بود روستاييانبخشي فعاليت  تنوع

) 5( اد، خيلـي زي ـ )4( ، زيـاد )3( ، متوسط)2( ، كم)1( خيلي كم صورت هها بامتيازات گويه

بـا  . شـد  اي تصادفي استفادهخوشه گيرينمونه شيوه از ،آوري اطلاعاتبراي جمع. دشارائه 

ابتـدا بازارهـاي    ،از جامعه هدف بر اساس منابع و مطالعات گذشـته  وجودتوجه به شناخت م

رشـت و  ( خوشه اصـلي شـامل بخـش مركـزي     صورت پنج همنطقه جغرافيايي ب پنجمحلي به 

فـومن،  ( ، بخـش غـرب گـيلان   )لاهيجـان، لنگـرود و رودسـر   ( يلان، بخش شـرق گ ـ )سنگر

تقسـيم  ) انزلـي ( و بخـش شـمالي  ) رودبـار ( ، بخش جنوب)آستارا ،تالش ،سرا، شفت صومعه

يـك يـا دو بـازار    ) منـاطق جغرافيـايي  ( خوشه و در هر خوشـه  سهاز ميان آنها  ،سپس شدند؛

شـده   بنـدي  ر كدام از مناطق تقسيمسهمي كه ه با توجه به. طور تصادفي انتخاب شد همحلي ب

كوكران، تعداد نمونه در هـر بـازار انتخـابي مرحلـه اول      رابطةبر اساس  ،از نمونه كل داشتند

نفـر از فروشـندگان بازارهـاي     33205 حاضـر  تحقيـق  كه جامعـه آمـاري   از آنجا. دشتعيين 

   :محاسبه شدشرح ين درابطه، بتوجه به  ، نمونه آماري بااستمحلي 
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 حداكثر مقدار خود را پيـدا  nگرفته شد تا  نظر درصد در پنجاه P حاضر، در تحقيق

  ).Marshall et al., 2015( كند

الات ؤگـويي بـه س ـ   پاسخ براينفر از اساتيد دانشگاه  هفتبراي روايي پرسشنامه، از 

 وضـعيت  توصيفي دربـاره  هايداده آوري اطلاعات، ابتداپس از جمع. دشپرسشنامه استفاده 

 آمـاري، ارتبـاط   الگوهاي كارگيري هب با ،و سپس ارهاي محلي مورد بررسي قرار گرفت؛باز

ة حاضـر، بـراي محاسـبه    در مطالع ـ. ده اسـت ش ـ ارزيـابي  بررسـي و  نظـر  مورد متغيرهاي بين

الات ؤاز س ـ ،در پرسشـنامه . دش ـاي اسـتفاده   گزينـه  ؤالات پنجبخشي از طيف ليكرت با ساثر

  .    استفاده شد ...مربوط به درآمد، اشتغال، قيمت محصولات و 

  

  
  

  در تقسيمات كشوري) منطقه مورد مطالعه( نقشه استان گيلان - 2 شكل

  نتايج و بحث

از شـاخص توزيـع فراوانـي     ،شده آورية حاضر، براي توصيف آمار جمعدر مطالع  

جنسـيت، سـن،    هاي فردي مورد تحليـل شـامل   يويژگ. از صفات استفاده شد كدامبراي هر 

در  آن تحصيلات، درآمد خارج مزرعه و ميزان تجربه در بازارهاي محلـي اسـت كـه نتـايج    

  . ده استآم 1جدول 
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  هاي مورد بررسي آمار توصيفي مربوط به نمونه بر حسب شاخص -1جدول 
 درصد فراواني فراواني صفت  شاخص

 جنسيت
  8/53  105  مرد
  2/46  90  زن

  سن

  1/24  47  سال 30زير 
  2/47  92  سال 40-30
  6/25  50  سال 50-40
  1/3  6  سال به بالا 50

  تحصيلات

  6/4  9  زير ديپلم
  6/82  161  ديپلم

  8/11  23  فوق ديپلم
  1  2  ليسانس و بالاتر

  درآمد خارج از مزرعه

  4/34  67  هزار تومان 300كمتر از 
  3/52  102  هزار تومان 500تا  300
  8/11  23  هزار تومان 700تا  500

  5/1  3  هزار تومان 700

  تجربه فعاليت در بازار محلي

  ٤/١  8  سال 2كمتر از 
  3/13  26  سال 5-2
  4/14  28  سال 10-5
  2/49  96  سال 20-10

  19  37  سال 20بيشتر از 

  هاي پژوهش  يافته :منبع

ساس طيف ق اقتصادي بر اهاي رون براي تحليل اثربخشي بازارهاي محلي بر شاخص

، افـزايش قيمـت   )4/4بـا ميـانگين   (افزايش و پايداري درآمد  ليكرت، از پنج شاخص شامل

، افـزايش  )9/2بـا ميـانگين   ( ، افـزايش توليـد محصـول   )81/3با ميانگين ( فروش محصولات

كـه   ،استفاده شد) 61/4 با ميانگين( روستاييانبخشي فعاليت  و تنوع) 87/3( اشتغال روستايي

  .آمده است 2در جدول  آن نتايج

  هاي رونق اقتصادي بر اساس طيف ليكرت سنجش اثربخشي بازارهاي محلي بر شاخص - 2جدول 

  شاخص
  

 پذيريتأثيرنتيجه  انحراف استاندارد ميانگين

  خيلي زياد   705/0  4/4 افزايش و پايداري درآمد
  زياد   848/0  81/3  افزايش قيمت فروش محصولات

  متوسط  753/0  9/2  ليد محصولافزايش تو
  زياد   606/0  87/3  افزايش اشتغال روستايي

  خيلي زياد   494/0  61/4 روستاييانبخشي فعاليت  تنوع

  هاي پژوهش  يافته :منبع
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پـذيري   تأثيرافـزايش و پايـداري درآمـد، داراي     مؤلفـه ، 2با توجه بـه نتـايج جـدول    

ولات، افزايش توليـد، افـزايش اشـتغال و    هاي افزايش قيمت فروش محصمؤلفهخيلي زياد و 

نتـايج كلـي نشـان    . ترتيب  زياد، متوسط،  زياد و  خيلي زياد است هب روستاييانتنوع  فعاليت 

ي افزايش و پايداري درآمد و هامؤلفهرا بر  تأثيردهد كه توسعه بازارهاي محلي بيشترين مي

افـزايش توليـد محصـول،     مؤلفـه بـر  آن  تـأثير  ،همچنـين . دارد روستاييانبخشي فعاليت  تنوع

ها بر اساس امتيـازات طيـف ليكـرت    توزيع فراواني نمونه. ها كمتر استمؤلفهنسبت به ساير 

  .نشان داده شده است 3در شكل 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   روستاييانسنجش اثر بخشي بازارهاي محلي بر رونق اقتصادي  - 3 شكل

اي تحقيـق بـا اسـتفاده از تحليـل عـاملي      ه ـشده، فرضـيه  با توجه به روش تحقيق ارائه

وجـود رابطـه    گربيـان  وده م ـآ 3در جـدول   آنكه نتـايج   ،ييدي مورد سنجش قرار گرفتندأت

همان ضـريب   ،در حقيقت. علي خطي و شدت و جهت اين رابطه بين دو متغير مكنون است

تـر رگرسـيون سـاده و چندگانـه      هـاي سـاده   لت استاندارد است كه در مدلدر حارگرسيون 

نبـود   ةدهنـد  است كه اگر برابـر بـا صـفر شـود، نشـان      +1تا  -1ددي بين ع ؛شودمشاهده مي

   . رابطه علي خطي بين دو متغير پنهان است
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  ييديأها با توجه به ضرايب استاندارد تحليل عاملي تنتايج آزمون فرضيه -3 جدول

  فرضيه
ضريب 
 استاندارد

آماره 
t 

سطح 
 داري معني

نتيجه 
 آزمون

>  58/3  73/0 است مؤثر روستايياناقتصادي بازارهاي محلي در رونق  05/0   قبول 
 روستاييانبازارهاي محلي در افزايش قيمت محصولات 

>  76/9  53/0  است مؤثر 05/0   قبول 

>  72/13  69/0  است مؤثر روستاييانبازارهاي محلي در افزايش درآمد  05/0   قبول 
 روستاييانبازارهاي محلي در افزايش توليد محصولات 

>  16/15  79/0  است مؤثر 05/0   قبول 

بازارهاي محلي در افزايش اشتغال و تنوع بخشي فعاليت 
 است مؤثر روستاييان

65/0  03/17  < 05/0   قبول 

  هاي پژوهش  يافته :منبع

فرضيه اصلي تحقيق اين است كه بازارهاي محلي در رونق اقتصادي روستاييان مـؤثر  

برآورد شده است،كه نشـان از   73/0برابر با  ستانداردابراي آزمون آن، مقدار ضريب . است

. دارد لانيدر رونـق اقتصـاد روسـتاييان اسـتان گ ـ     يمحل ـ يبازارهـا تأييد تـأثير مثبـت نقـش    

بوده كـه از مقـدار مـرزي     58/3برابر با  تقريباً tشود، مقدار آماره  گونه كه مشاهده مي همان

 يبازارهـا درصـد اعتمـاد پـذيرفت كـه      95تـوان بـا حـداقل    مي ،يجهدر نت است؛بيشتر  96/1

بـا توجـه بـه در نظـر گـرفتن       .نقـش دارنـد   لانيدر رونق اقتصاد روسـتاييان اسـتان گ ـ   يمحل

منزلة رونق اقتصادي در روستا، فرضيه  هاي افزايش قيمت، درآمد، توليد و اشتغال به شاخص

تحقيق اين است كه بازارهـاي محلـي در افـزايش قيمـت محصـولات روسـتاييان مـؤثر         دوم

بـازار   دهنـدة تـأثير مثبـت نقـش     بوده، كـه نشـان   53/0برابر با  ستانداردامقدار ضريب . است

محلي در افزايش قيمت محصولات توليدي در روستاست؛ البته اين به معني افـزايش قيمـت   

حــذف حاشــيه بــازار و ســهم دلال و برخــي از فروشــي نيســت، بلكــه بــا  در شــاخص خــرده

ليدكننـده و  تـو شده بيش از دريافتي قبلـي بـراي    هاي غيرضرور بازاريابي، قيمت معامله هزينه

گونه كـه   همان. بخش خواهد بود تر براي خريدار است كه براي هر دو رضايت همچنين، ارزان

بيشـتر اسـت؛    96/1كه از مقدار مـرزي  بوده  76/9تقريباً برابر با tشود، مقدار آماره  مشاهده مي

 شيافـزا درصد اعتماد پذيرفت كه توسعه بازارهـاي محلـي در    95توان با حداقل در نتيجه، مي

اي هر واحد فـروش  به از انبه ديگر سخن، ميزان دريافتي روستايي. نقش داردروستاييان درآمد 

وري بهـره  نيـز گذاري در حـوزه توليـد و    آن، رفاه يا سرمايهكه به تبع  يابد محصول افزايش مي

  . افزايش خواهد يافت
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  ييديأضرايب استاندارد بر اساس تحليل عاملي ت - 4 شكل

برابـر بـا    سـتاندارد اشـود، زيـرا مقـدار ضـريب     فرضيه سوم در جدول نيز پذيرفته مي

و محصولات  درآمد شيافزامحلي بر مثبت توسعه بازارهاي  تأثير دهندة بوده كه نشان 69/0

 72/13برابـر بـا    تقريبـاً  tمقـدار آمـاره   . است لانياستان گ روستاييانرونق اقتصاد  ،نتيجهدر 

درصـد اعتمـاد فرضـيه     95بـا حـداقل    رو، اسـت؛ از ايـن  بيشتر  96/1بوده كه از مقدار مرزي 

 ارددسـتان امقـدار ضـريب   . نـد كفرضيه چهارم را نيز تاييد مي هانتايج آماره. شودپذيرفته مي

افزايش توليد محصولات مثبت توسعه بازارهاي محلي بر  تأثيربوده كه نشان از  79/0برابر با 

 16/15تقريبـاً برابـر بـا     tمقدار آمـاره  . دارد لانياستان گ روستاييانرونق اقتصاد  ،و در نتيجه

درصد اعتماد اين  95قل توان با حدا مي ،در نتيجه است؛بيشتر  96/1از مقدار مرزي  بوده كه

هـا را   مؤلفـه پـذيري بـر   تأثير، ميـزان  سـتاندارد ابـر اسـاس ضـريب     ،حـال . فرضيه را پذيرفت

شي، و قيمـت  بخ مد كشاورزان، اشتغال و تنوعتوليد محصولات، درآ ترتيب شامل هتوان ب مي

شـده   هـاي گـزارش  آخر نيز بـر اسـاس آمـاره   فرضيه  .كردبندي  محصولات كشاورزي دسته

دهـد كـه توسـعه بازارهـاي محلـي در افـزايش اشـتغال و تنـوع         شود و نشـان مـي  ميپذيرفته 

وقتـي بـازار روسـتايي رونـق      بديهي است كـه . روستاييان مؤثر است هاي بخشيدن به فعاليت
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، هــاي آن در توليــد و روش رو، از ايــن بــوده وكشــاورز در مزرعــه محصــور  نــدارد، عمــلاً

علاوه بر توليـد،   كشاورزاما با رونق بازار محلي، . است اصطلاح سر در گم دي ندارد و بهرراهب

هـايي كـه از سـوي خريـداران      پيـام  و البتـه گيرد بخشي از بازاريابي محصول را نيز به عهده مي

يـن  لـذا ا . داردگـام برمـي  نيـز  هـاي خـود    فعاليـت  بـه بخشـي   ستاي تنـوع كند، در رادريافت مي

  .دشو دارد و سبب افزايش اشتغال مي هه همرامستقيم را بتغييرات، اشتغال مستقيم و غير

  گيري و پيشنهادها نتيجه

 روسـتاييان با هدف بررسي نقش بازارهاي محلـي در رونـق اقتصـادي     ة حاضرمطالع

گذاري در حـوزه توليـد محصـولات    تأثيراقتصادي شامل  مؤلفهاستان گيلان از طريق چهار 

 نتـايج نشـان داد كـه   . نجـام شـد  روستايي، درآمد، اشـتغال و قيمـت محصـولات روسـتايي ا    

. اسـت  79/0در حوزه توليد محصولات روسـتايي بـا ضـريب     بازارهاي محلي تأثيربيشترين 

بـر  . مطابقـت دارد  )Farahani et al., 2013(نيـا   رسولياين يافته با نتايج مطالعات فراهاني و 

شاورزي از قيمت محصـول  بازار محلي از طريق افزايش سهم دريافتي كها،  تحليلپاية نتايج 

گـذاري و در   خود به افزايش سـرمايه شود كه  انداز مي ، پسباعث افزايش درآمد و در نتيجه

 ،سـبب افـزايش توليـد و در نتيجـه     نيـز وري  افزايش بهـره . انجامدوري توليد مي  ، بهرهنتيجه

 هچ ـ، هراز طـرف ديگـر  . شـود  ايـن چرخـه مـي   و تكرار و تقويـت   روستاييانافزايش درآمد 

كـارگيري منـابع    هاشـتغال و ب ـ  ،گذاري در بخش كشاورزي و روستايي افـزايش يابـد   سرمايه

 روسـتاييان درآمد  توليد، افزايش با ،آن ةكه در نتيج يابد افزايش ميوري بالاتر  بيشتر با بهره

. بـه شـهر خواهـد شـد     روسـتاييان كه خود سـبب كـاهش مهـاجرت     شود، باز هم تقويت مي

 مـؤثر  در اثبـات در پيشينه تحقيـق   گفته پيشبا نتايج مطالعات  حاضر حقيقت هايتفاوت يافته

 ،رونق اقتصادي اسـت  راهگشايچهار شاخص اقتصادي  پاية بودن توسعه بازارهاي محلي بر

كه مطالعات گذشته بيشتر از لحـاظ كالبـدي و سـاختاري و تحليـل روابـط در پـي        در حالي

هـاي   بازارهـاي محلـي سـبب اصـلاح قيمـت     ود وج ـ ،از طـرف ديگـر  . اثبات موضوع بودند

كننــدگان بــه بخــش توليــد روســتايي شــده و محصــولات و انتقــال مســتقيم ســليقه مصــرف

بـا توجـه بـه     رو، از ايـن . كندتر محقق مي هزينه ي تنظيم بازار دولت را با روش كمها سياست

  :دشو ارائه مي هايي بدين شرحپيشنهاد تحقيق،نتايج 
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تغال مستقيم از طريق واگـذاري زمـين يـا پرداخـت تسـهيلات بـه       جاي ايجاد اش هدولت ب  -

گـذاري زيربنـايي در بازارهـاي محلـي سـبب       ، از طريـق سـرمايه  روسـتاييان تك تك 

  شود؛ و روستاييانافزايش درآمد و اشتغال 

هـاي   از جنبهمندي آنها  تواند ظرفيت بهره فعال در بازارهاي محلي مي روستاييانآموزش   -

  .افزايش دهد را مالي و ترويجي كشاورزي مثبت اقتصادي،
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