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  چكيده
ستي هاي كيفي زي پژوهش حاضر بررسي و تبيين كاركرد بازارهاي هفتگي در بهبود شاخص هدف

از لحـاظ هـدف كـاربردي و از نظـر روش      حاضـر  تحقيـق . و معيشتي خانوارهـاي روسـتايي اسـت   
ــوتوصــيفي تحليلــي و پيمايشــي  مختلــف  هــاي الات متعــددي در مقيــاسؤســ ،بــر ايــن اســاس. دب

جامعـه آمـاري تحقيـق    . دش ـدر قالب پرسشنامه تهيه و تنظـيم  ) اسمي، ترتيبي و نسبتي(گيري  اندازه
شهرسـتان گنبـد   دهسـتان   سـه سـاكن در روسـتاهاي داراي بـازار هفتگـي در      هايرسرپرستان خانوا

ثل كاي اسـكوئر و  هاي تحليل همبستگي م از آزمون ،ها براي تحليل و سنجش داده. ندبود كاووس
. هاي مقايسه ميانگين فريـدمن و كروسـكال والـيس اسـتفاده شـد      از آزمون ،كرامر و همچنين/ فاي

ه ايجــاد و اســتقرار بازارهــاي هفتگــي در برخــي از روســتاها بــا بهبــود  كــ تحقيــق نشــان دادنتــايج 
هاي شـغلي جديـد، افـزايش درآمـد، تنـوع       هاي اقتصادي و اجتماعي از قبيل ايجاد فرصت شاخص

 ،همچنـين . دارد دار رابطـه معنـي  ...  ها و افزايش انگيزه ماندگاري روستاييان و شغلي، كاهش هزينه
توسـعه كالبـدي در   هـاي   كروسـكال والـيس بـراي مقايسـه شـاخص     هـاي فريـدمن و    نتايج آزمـون 

كالبـدي  هاي  لفهؤبرخي از م ود و ارتقايبازار هفتگي با بهب د كه استقراردانشان روستاهاي مختلف 
ثر از ايجاد بازار أمت اع كالبدي روستا تا حد قابل قبولبهبود اوض ،بر اين اساس. ددار دار معني رابطة

  .استرد مطالعه در نواحي روستايي مو

  .)شهرستان( بازار هفتگي، كيفيت زندگي، كاركرد، نواحي روستايي، گنبد كاووس :ها كليدواژه
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  مقدمه

، ترين واحـد فضـايي و سـكونتگاهي بـا كاركردهـاي گونـاگون اسـت       روستا كوچك

فضايي آن، نقـش اقتصـادي بـه همـراه كاركردهـاي اجتمـاعي        - اي كه در تبلور مكاني گونه به

 - تمـاعي تـر باشـد، پايـداري اج   چه كاركردهـاي روسـتا گسـترده   ، هربنابراين. ثر استؤبسيار م

منـد، جريـان مبادلـه و    در يـك فرآينـد نظـام    ،رو از اين. شوداقتصادي آن نيز بيشتر تضمين مي

. رساني توليدات روسـتاها نقـش چشـمگير در بالنـدگي اقتصـاد روسـتايي خواهـد داشـت        بازار

ي مستقيم و بدون واسطه نواحي روستايي به بازار فروش و نيز عـدم  مسئله اساسي فقدان دسترس

ايـن دو مشـكل باعـث شـده     . واحدهاي تجـاري در آنهاسـت   ةيافت يري كامل و سازمانگشكل

حمـل و  هـاي  است كه روستاييان مسافت زيادي را تا شهر طي كنند و علاوه بر تحميـل هزينـه  

بازارهـاي هفتگـي مكـاني بـراي فـروش      . ل يابـد سـوي شـهرها انتقـا    نقل، منـافع توليـدي آنهـا بـه    

در توسـعه   ند كـه نقـش مهمـي   شـو  مـي محسـوب  محصولات توليـدي كشـاورزان و روسـتاييان    

ويــژه  زنــدگي و بـه گونــه تغييـر و تحــول در ايـن بازارهــا بـر    اقتصـادي روسـتايي دارنــد، زيـرا هر   

مفهـوم توسـعه از    ،امروزه و،ر از اين. گذاردهاي اقتصادي روستاييان و كشاورزان اثر ميوري بهره

رشد اقتصادي صـرف فراتـر رفتـه و بـا مفهـوم توسـعه انسـاني، عـدالت اجتمـاعي، بهبـود توزيـع            

هـدف   در اين راستا، ارتقاي سطح زندگي افراد. خورده است هاي فضايي پيوند امكانات و تعادل

بازارهـاي   ).UN Fund, 2002(اجتماعي است  –هاي توسعه اقتصادي ها و برنامه نهايي سياست

از  رونـد،  مـي شمار  بههاي مختلف  كه مكاني براي حضور روستاييان با فرهنگاي محلي،  دوره

). Motiee Langroodi et al., 2013( نـد جذابيت فرهنگي و گردشگري بالا نيـز برخوردار 

كننـدگان را   كرد كه توليدكنندگان و مصرفاي تعريف سسهؤيا م سازوكارتوان  بازار را مي

كـه   درخـور اعتمـاد باشـد    شايد اين ادعـا ). Sultanabadi et al., 2017(كند  ميهم مربوط  به

مانده از شكل اوليه بازارهاي ابتدايي بشرند كه تاكنون نيـز كاركردهـاي   بازارهاي هفتگي برجا

هـاي   يكـي از زمينـه  ). Aali, 2015( نـد ك كرده، در اقتصاد جوامع نقش بازي ميخود را حفظ 

كـار و  و رسازي براي بهبود فضاي كسـب كه براي دهياران در نظر گرفته شده، بستآفريني  نقش

). Molaei Hashjin et al., 2018( پيشـرفت در اقتصـاد نـواحي روسـتايي اسـت      ،در نهايـت 

بازارهـا در   ةاي نشـانگر سـهم ويـژ   مطالعات متعدد روي نهادهاي سنتي نظير بازارهـاي دوره 
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بــه نقــش  )Scott, 1972( اســكات ارتبــاط،در ايــن  ).Park, 1981( اســتينــد توســعه آفر

مردمـي كـه در   . كـرده اسـت  توانند داشته باشند، اشاره  اي كه بازارها در اقتصاد مينوآورانه

هـاي اساسـي    كه چالش اند مواجه اي از عواملي با مجموعه ،كنند نواحي روستايي زندگي مي

اقتصـاددانان  ). Asghari Lafmejani and Ashineh, 2013(نـد  رو شمار مـي  بهبراي توسعه 

از متخصصـان بـازار و    بسـياري . انـد كشاورزي نيز بـه نقـش بـازار كشـاورزي اذعـان كـرده      

و  اي بـراي كـارآفريني  اند كه بازار همچون منبعي براي رشد، مدرسـه هداشتكيد بازاريابي تأ

ايـن ديـدگاه كـه    ويـژه بـا تقويـت     اين مسئله به. رودشمار مي ابزاري براي توزيع اقتصادي به

ه شـود، تقويـت شـد   شهري به نواحي روستايي توزيع نمي ةيافت توسعهفرآيند توسعه از مناطق 

انـد، از سـودهاي اقتصـادي و    اي اسـتفاده كـرده  مناطقي كه از بازارهـاي دوره  ،در مقابل است؛

را فـراهم  امكـان   اي اينايجاد شبكه بازاري دوره). Park, 1981( انداجتماعي زيادي بهره برده

 ،و در عـين حـال   بـد گرايي و تقسيم كار در اين نواحي رشـد و توسـعه يا   آورد كه تخصص مي

تفاقـات نـه از روي   ايـن ا . افـزايش يابـد   نيـز  ارتباطات بين مناطق و اشخاص درون يك جامعـه 

). Johnson, 1965( گيـرد  بلكـه بـا انتخـاب خـود فروشـندگان صـورت مـي        اجبار و ناچـاري 

ي بـا توجـه بـه حـوزه نفوذشـان گسـترش يافتـه و آنهـايي كـه از موقعيـت           بازارهاي روسـتاي 

، در نتيجه. جغرافيايي و كاركرد كارآمدي برخوردار بودند، به بازارهاي مهمي تبديل شدند

د آمد كه شبكه سـكونتگاهي و سـازمان فضـايي    پديهاي مركز مراتبي از مكان نظامي سلسله

جــوش، آينــده هــدايت و از تحــولات خود ، پــيشبــه همــين علــت. ناحيــه را شــكل بخشــيد

امروزي امري ضروري به نظـر   ةشهرهاي ناحي -ي توسعه در مراكز بازاري و روستاريز برنامه

منظـور تحقـق    ه اقتصادي كشور دولت موظف است بهششم توسع ةسال در برنامه پنج. آيدمي

هاي موجود در ظرفيتبرداري از  اقتصاد مقاومتي، شناسايي و بهره هاي كلي برنامه وسياست

نواحي روستايي و ارتقاي منزلت اجتماعي روستاييان و جايگـاه روسـتاها در اقتصـاد ملـي و     

در پنج هزار روستا با توجه  محور روستاها زم براي شكوفايي و پيشرفت عدالتايجاد بستر لا

شاركت اقتصادي آن منطقه با م -هاي بومي و محيطي و قابليت محليبه استعدادها و ظرفيت

گـذاري  هـاي دولتـي و سـرمايه   حمايـت  -گيري از تسهيلات بـانكي نيروهاي محلي و با بهره

سـازمان   توسـط زايـي آن روسـتاها را   برنامـه توسـعه اقتصـادي و اشـتغال     -بخش خصوصـي 
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ريـزي اسـتان   ريزي استان تهيه كند و بـه تصـويب شـوراي توسـعه و برنامـه      مديريت و برنامه

اي از ايـن نـواحي   شده، شهرستان گنبدكاووس نمونه به مطالب ارائه با عنايت. برساند مربوط

. رونق يافته اسـت  آن تشكيل بازارهاي هفتگي در نقاط روستايي ،هاي اخيراست كه در سال

برخوردارنـد كـه    گونـاگون يك پديده اقتصادي، از كاركردهاي  مثابه بازارهاي روستايي به

، بـا اتكـا بـه    )روسـتا و حـوزه نفـوذ آن   (روسـتايي  ضمن رفع نيازهاي افراد ساكن در نواحي 

واسطه آنها در بازار كه منجر به قيمـت مناسـب    توليدات محلي و بومي و عرضه مستقيم و بي

با ايجاد روابط و . دانجامايجاد انگيزه براي توليد بيشتر در بين روستاييان مي بهشود، كالا مي

وزه نفـوذ آن در سـطوح مختلـف و ايجـاد     و ح ـ) محـل بـازار  (مناسبات بين سكونتگاه مركز 

يكپـارچگي فضـايي ايجـاد     ،ها، پيوندهاي روستايي و در پـي آن تعادل بين روابط سكونتگاه

اين عوامل و مناسبات سبب پويـايي اقتصـاد و گـردش پـول در ناحيـه و       ،در نهايت. دشومي

ال اصـلي  ؤق، سبا عنايت به موضوع تحقي). Gharanjik, 2012( دشوتوسعه اقتصادي آن مي

ن نـواحي  ارهـاي هفتگـي بـا كيفيـت زنـدگي سـاكنا      آيـا باز : شـود  بدين صورت مطـرح مـي  

  دارد؟ روستايي شهرستان گنبدكاووس رابطه

نظر به اهميتي كه اين بازارها در زندگي روسـتاييان دارد، درك تحـولات و روابـط    

وضـعيت اقتصـادي و   ثر در بهبـود  وستايي، به عنوان يكـي از عوامـل مـؤ   بين آنها و نواحي ر

بازارهـاي هفتگـي    يدر عصـر كنـوني، احيـا   . اجتماعي روستاها، داراي اهميت بسـيار اسـت  

قلمـداد  كـاووس   ي گنبـد تواند يكي از راهكارهاي اساسي براي توسـعه اقتصـاد روسـتاي    مي

ريزان شهري بلكـه از دل نيازهـاي بـومي و    ريزي برنامهراهكاري كه نه بر اساس برنامه ،دشو

هاي اساسـي   يكي از راه ،بدون ترديد. برخاسته است كاووس گنبداكنان روستاهاي محلي س

رشد بازارها و بازاريـابي بـراي محصـولات روسـتايي      كاووس گنبدتوسعه اقتصاد روستايي 

راهكـاري   هفتگـي اعم از توليدات كشاورزي و صـنايع دسـتي روسـتايي اسـت و بازارهـاي      

دهـي   و سـامان  م احيـا لـزو  ،رو ايـن  از. ضرورت استبرخاسته از اين و زا خودجوش و درون

اجتماعي و توسعه روسـتايي در   -ثر در رونق اقتصاديؤاين بازارها به عنوان يكي از عوامل م

گاه حيات اقتصادي و اجتماعي يك جلوه بازارهاي هفتگي. انكارناپذير است كاووس گنبد

شـهر را توسـعه    -اقتصـادي روسـتا   پيوستگي و تعامل سازنده در روابط ،همچنين و ندا منطقه
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ده و بـه توسـعه روابـط و    كـر شـهر جلـوگيري    و بخشيده و از شكاف روزافزون بـين روسـتا  

د و در زمينه ارتبـاط متقابـل شـهر و    نرسانتبادلات پويا بين مناطق شهري و روستايي مدد مي

 ،قال تحقي ـؤگـويي بـه س ـ   بـراي پاسـخ   ،بـدين ترتيـب   .نـد كنروسـتا نقـش سـازنده ايفـا مـي      

  :استمفروضات زير متصور 
اقتصادي نـواحي روسـتايي رابطـه    هاي شاخص استقرار بازارهاي هفتگي با ارتقايايجاد و   -

 .دار دارد معني

افـزايش  بـا   ،هـاي اجتمـاعي و بـه تبـع آن    لفـه ؤايجاد و استقرار بازارهاي هفتگي با بهبود م  -
 .دارد دار زه ماندگاري روستاييان رابطه معنيانگي

  .دار دارد هاي كالبدي رابطه معنيلفهؤو استقرار بازارهاي هفتگي با بهبود مايجاد   - 

اي محلـي  حاكي از آن است كه بازارهـاي دوره  )Azmi, 2011(نتايج تحقيق عزمي 
در ابعاد اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي اثر مثبـت بـر توسـعه روسـتايي منطقـه مـورد مطالعـه        

و دو مؤلفـه در بعـد اجتمـاعي و فرهنگـي در بازارهـاي      سه مؤلفه در بعد اقتصادي . اندداشته
گذارنـد و موجـب توسـعه اقتصـادي و      اي وجود دارند كه بر توسعه روسـتايي اثـر مـي   دوره

 خالـه زاده هند مهدوي و احمـدي . شونداجتماعي در نواحي روستايي منطقه مورد مطالعه مي
)Mahdavi and Ahmadizadeh Hendekhaleh, 2010( ــن باو ــر اي ــد كــهب عرضــه  رن

محصولات به دليل فاصله كم نقاط روستايي با يكديگر و مراكز تشكيل بازارهاي هفتگي و 
در  ،مـازاد توليـدات اقتصـادي    نيـز بـه دليـل    حمل و نقل و رفت و آمـد آسـان روسـتاييان و   

، )Farahani et al., 2013(فراهـاني و همكـاران   . ثر استؤگزيني اوليه بازارها بسيار م مكان
بيـان   بررسي،بازار ملكان در اقتصاد روستايي محدوده مورد  ات مختلف شنبهتأثير ةطالعمدر 
بـه دليـل ارزان   (ايجاد انگيزه خريد بـين كشـاورزان    اين بازار دربيشترين اثرات  كه كنند مي

، كننـدگان  م محصولات توسط كشاورزان به مصـرف فروش مستقي ،)بودن كالاها و خدمات
هاي سر راهـي و نيـز افـزايش توليـد     فروشي، مغازه داري، دست چوبافزايش مشاغلي مانند 

نامـه كارشناسـي ارشـد     ، در پايـان )Saghar, 2015(سـقر  . محصولات كشاورزي بوده است
سـرمايه و   -هفتگي و توزيع فضايي جريان كـالا  استقرار بازارهاي كند كه بين بيان مي ،خود

: بـه نقـل از  (وجـود دارد   ابطـه معنـادار  قـلا ر هـاي اقتصـادي در منطقـه آق   پايداري شـاخص 
Sahneh et al., 2018 .( تـرين اثـرات اقتصـادي ايجـاد بازارهـاي هفتگـي در نـواحي         مهـم از
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قلا افـزايش رقابـت بـين فروشـندگان، كـاهش هزينـه خـانوار، افـزايش          روستايي شهرستان آق
ف قيمـت در  درآمد و كاهش فقر، افزايش رضايت شغلي، افزايش درآمد فروشندگان، اخـتلا 

 بهبـود رفـاه و آسـايش روسـتاييان بـوده اسـت       و هاي روستايي و مراكز شهري، مقايسه با مغازه
)Nazari et al., 2016 .( يادگاري عاشري و)Asheree and Yadegari, 2015 (   بـه وجـود

هاي اقتصـادي نـواحي روسـتايي پـي بـرده و       دار بين نقش بازارهاي هفتگي و شاخص رابطه معني
 هـا در آن تـأثير  لحـاظ هاي بازارهاي هفتگي بـه   د كه مديران بايد به ابعاد و شاخصنكن مي استنباط

 آبــادي و همكــاران نتــايج تحقيــق ســلطان. كننــد از پــيش توجــه اقتصــاد نــواحي روســتايي بــيش
)Sultanabadi et al., 2017 (  سـنجي  هـاي اثرگـذار در امكـان    مؤلفـه  كـه  دن ـده نشـان مـي

 ،بازاريـابي توليـدات   ،نيـروي انسـاني   بازاريـابي سـرمايه،  : انـد از  رتاي عباهاي دورهبازارچه
اعي قدرت كشش بازار دهستان مقايسه شع ،همچنين ؛هاتوزيع نهادهو  ،خدمات حمل و نقل

آبـاد در داخـل    و تعيـين ميـزان نفـوذ بـازار سـلطان      دهستانيآباد نسبت به شهرهاي فرا سلطان
آباد  شترين مبادله با بازار شهر سلطانو خوشاب از بيدهستان نشان داد كه روستاهاي سوزنده 

بيـان   )Khajeh-Shahkoohi et al., 2016(خواجـه شـاهكوهي و همكـاران    . برخوردارنـد 
تار تـامين نيازهـاي اقتصـادي    دنبـال درآمـد و خريـداران خواس ـ    روشندگان بهكنند كه ف مي

يـادي در بـين فروشـندگان    اشـتغال از اهميـت ز   و هاي اقتصادي نظير درآمـد  مؤلفه هستند و
هـاي   افـزايش فرصـت   دروجود بـازار   نقشخريداران و فروشندگان  ،همچنين ند؛برخوردار
. انـد  مثبت ذكر كـرده  ران روستا ، موفقيت در رفع نيازهاي ساكنابع آندرآمد و به تشغلي و 

آسـتانه  دامنه كالا و جمعيت  ،)Ehinmowo and Ibitoye, 2010( و ايبيتويه وموبه باور اهين
در اقتصـاد مـردم    بازارهـاي هفتگـي   ،دليلي براي ايجاد بازارهاي هفتگـي اسـت و در نتيجـه   

گونه بازارهـا،   ر آينده نيز تعداد بيشتري از اينرود كه ددارند و انتظار مي محلي اثرات مثبت
كنـد   بيـان مـي  ) Kalotra, 2013(كالوترا . وجود آيند به اشكال جديد بهبا كالاهاي متنوع و 

 ،فرهنگـي  ،اجتمـاعي  ،اقتصـادي (هـاي گونـاگون   هاي پيشرفته در عرصـه  ورياسرعت فنكه 
در  وها و بهبود توزيـع و سـود بيشـتر شـده     باعث افزايش توليد و كاهش هزينه) ...سياسي و 

حـدود   ن تمركز بر بازارهاي روستايي است؛بيشتري ،اشباع بازارهاي شهريدليل  نيز به هند
 مشـتريان  دو برابـر كـل   ، كـه كننـد  هند در روسـتاها زنـدگي مـي    درصد از جمعيت هفتاد

  .بازارهاي ايالات متحده است
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بيانگر آن است كه ايجاد بازارهاي هفتگـي روسـتايي    ي پيشينها پژوهش بررسي نتايج

دليـل نزديكـي بـازار و عرضـه محصـولات       بـه رضايت نسـبي روسـتاييان    با وداشته نقش مثبت 

ده و بـو در بعـد اقتصـادي خانوارهـاي روسـتايي     آن  تـأثير بيشـترين  و  بوده اسـت؛ متنوع همراه 

  .ه استيافتافزايش  ي چشمگيرا گونه هانگيزه ماندگاري روستاييان در فضاي روستايي ب

  پژوهشروش 

تحليلي و پيمايشـي   –پژوهش حاضر از نظر هدف كاربردي و از نظر روش توصيفي

روسـتاي داراي بـازار    ي سـاكن در ده را سرپرسـتان خانوارهـا  جامعـه آمـاري تحقيـق    . است

 دهنـد  تشـكيل مـي   )نفـر جمعيـت   26809خـانوار بـا    6616(هفتگي شهرستان گنبد كاووس 

گيـري   صورت نمونـه  تعيين شده كه به 365كوكران  ابطةرحجم نمونه بر اساس . )1جدول (

 هـا در محـيط   ، تحليـل و سـنجش داده  سـپس . دشساده بين سرپرستان خانوار توزيع  تصادفي

هاي همبستگي مثل كاي اسـكوئر، فـاي    تحليل(هاي  و با استفاده از آزمون SPSSافزاري  نرم

 ، تحليل واريـانس هاي مقايسه ميانگين فريدمن، كروسكال واليس و همچنين كرامر و آزمون

  .صورت گرفت) طرفه مستقل يك F و

  اد خانوارحسب تعد روستاهاي داراي بازار هفتگي براي تكميل پرسشنامه بر -1جدول 

 سلطانعلي باغلي مرامه آبادآق دهستان

 روستا
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 360 755 938 295 378 1295 930 755 632  278 خانوار

 19 41 51 18 20 71 51 42 35 17 نمونه

  هاي پژوهشيافته: خذمأ

هـا از نظـرات اسـتادان و متخصصـان دانشـگاهي و       منظور سنجش روايي پرسشنامه به

ز روش آلفاي كرونبـاخ  براي سنجش پايايي پرسشنامه ا ،همچنين. دشمديران محلي استفاده 

  .بود 87/0دست آمده برابر با  هب داركه مق ،استفاده شد SPSSافزاري  در محيط نرم
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  مطالعه محدوده مورد

در بخـش شـرقي اسـتان     مربـع  كيلـومتر  5071بـا مسـاحت   گنبـد كـاووس   شهرستان 
آبـاد،   هـاي علـي   غرب به شهرسـتان  گلستان واقع شده و از شمال به جمهوري تركمنستان، از

هـاي   هاي كلاله و مينودشت و از جنوب بـه شهرسـتان   قلا و گرگان، از شرق به شهرستان آق
بخشي به اقتصاد روستا مسـتلزم   ، رونقبدون شك .)1شكل ( آزادشهر و راميان محدود است

 ،از ديربـاز . يادشـده اسـت  هـاي اقتصـادي نـواحي     گيري از قابليت ها و بهره شناسايي فرصت
در بهبـود معيشـت و اقتصـاد خانوارهـاي      ؤثرم ـ يهـاي موقـت نقش ـ   برپايي بازارها و بازارچه
ي مشابه و دشـواري تـردد روسـتاييان،    دوري از مراكز خريد و بازارها. روستايي داشته است

هاي توليدي در محدوده مورد مطالعـه   برخورداري از آستانه جمعيتي مناسب، وجود ظرفيت
 ناحيـه  ايـن  و فراهم بودن زمينه مشاركت روستاييان براي ايجاد بازارچه باعث شده اسـت در 

  .دشوتشكيل  2شرح جدول  در پنج روز هفته، بازارهايي به

 كاووس ع بازارهاي هفتگي روستايي شهرستان گنبدتوزي -2جدول 

 مكان برپايي بازار هفتگي

روز برپايي بازار در 

 هفته

 مكان برپايي بازار هفتگي

روز برپايي بازار در 

 هفته

 سه شنبه بازار ملك علي تپه، بي بي شيروان، سلطانعلي شنبه بازار قوچ مراد، حاجي قوشان

 چهارشنبه بازار عطالر به بازاريكشن ايمر ملاساري، سارلي مختوم

 پنج شنبه بازار حاجي قوشان بزرگ دوشنبه بازار آق آباد

  هاي پژوهشيافته: مأخذ

  

  نقشه محدوده مورد مطالعه - 1شكل 
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  نتايج و بحث

  بررسي نقش بازارهاي هفتگي در بهبود اوضاع اقتصادي

ن مـردم سـاكن در   در برقـراري ارتبـاط بـي   هفتگي با توجه به نقش تاريخي بازارهاي 
شـده   هاي اقتصـادي و غيراقتصـادي معـاملات انجـام     به اهميت جنبهنقاط مختلف و با عنايت 

دهـي بازارهـاي محلـي     بين مراكز جمعيتي محلي، آشكار است كه تقويت و تجهيز و سـامان 
اقتصاد ). Saeedi and Taghizadeh, 2011( دشوتواند موجب تسهيل توسعه اين مراكز  مي

هـا عـاملي    دهـي و توسـعه فضـاي زنـدگي انسـان      هاي اقتصادي در سـاخت، شـكل  و ساختار
بازارهـاي هفتگـي و محلـي روسـتايي     ). Kalotra, 2013( آيـد  شمار مـي  گذار و مهم بهتأثير

برپايي اين . استصنايع دستي روستايي  هاي زراعي، باغي، دامي ومحل داد و ستد فرآورده
ايي براي اهالي منطقه، كاهش بيكـاري فصـلي و رشـد    بازارها باعث ايجاد اشتغال و درآمدز

مانع از مهاجرت روسـتاييان بـه    ، اين ثبات اقتصادياقتصادي روستاها خواهد شد و در نتيجه
منظـور تبيـين رابطـه اسـتقرار بازارهـاي هفتگـي بـا بهبـود          بـه . شـود شهر و منـاطق ديگـر مـي   

مقايسـه ميـانگين اسـتفاده    سـتگي و  هاي تحليل همب از آزمون ،هاي اقتصادي روستاييان مؤلفه
نشـان   اسكوئر نتايج تحليل همبستگي كاي ،شود مشاهده مي 3كه در جدول گونه  همان. شد
هـاي اقتصـادي در روسـتا رابطـه      دهد كه ايجاد بازار در نواحي روستايي با بهبود شاخص مي
  .درصد دارد 99دار تا سطح اطمينان  معني

هاي اقتصادي از طريق مؤلفهرهاي هفتگي با بهبود بررسي رابطه ايجاد بازا -3جدول 

  آزمون كاي اسكوئر

  داري سطح معني  درجه آزادي  كاي اسكوئر  هاگويه

   003/0  3  027/93  رضايت از شغل

   008/0  2  600/145  انداز روستاييانپس

   000/0  2  578/71  درآمد روستاييان

   000/0  3  504/71  رضايت از درآمد

   000/0  1  126/7  اشتغال روستاييان

   011/0  2  386/229  اميد به آينده شغلي

   000/0  2  751/32  امنيت شغلي

   004/0  3  110/95  تنوع شغلي

   000/0  1  778/25  كاهش مراجعه به شهر

  هاي پژوهشيافته: مأخذ
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 ،ها و اوضاع اقتصـادي  مؤلفهگذاري بازار در بهبود تأثيربراي مقايسه ميزان  ،همچنين

درصـدي بـين مقـادير     99دار و  آن از تفاوت معنـي  كه نتايج ،دشيدمن استفاده از آزمون فر

ترتيـب   هـا بـه   ي كه بالاترين گويها گونه ، بهدارد حكايتهاي اقتصادي  مؤلفه دست آمده و هب

اي و تنوع شغلي بـا ميـانگين رتبـه    69/35اي  مربوط به كاهش مراجعه به شهر با ميانگين رتبه

تـوان اذعـان داشـت كـه وجـود بـازار هفتگـي روسـتايي          مي ،ين اساسبر ا .بوده است 98/5

و  دهـد  كـاهش  دار اي معنـي  گونـه  هتوانسته است ميزان مراجعه به شهر را در بين روستاييان ب

گويـه   ،امـا در مقابـل  . نـد كن مـي روستاييان مايحتاج خود را از همين بازارهاي هفتگـي تهيـه   

بـازار نتوانسـته    ،بنـابراين . ترين امتيـاز را داراسـت   پايين 81/3اي يجاد اشتغال با ميانگين رتبها

  ).4جدول (د جلب كنشايسته رضايت روستاييان را در ايجاد مشاغل جديد  اي گونه هب

اقتصادي با استفاده از  اوضاعبازارهاي هفتگي در بهبود  تأثيرمقايسه ميانگين  -4جدول 

  آزمون فريدمن
 معني داريسطح  درجه آزادي كاي اسكوئر  ايميانگين رتبه  گويه

  39/4  رضايت از شغل

063/365  8  000/0   

  40/5  انداز روستاييان پس

  49/5  درآمد روستاييان

  05/6  رضايت از درآمد

  81/3  اشتغال روستاييان

  43/5  اميد به آينده شغلي

  75/4  امنيت شغلي

  98/5  تنوع شغلي

  69/35  كاهش مراجعه به شهر

  هاي پژوهشيافته: مأخذ

سنجش سـطح اقتصـادي    هاي مؤلفهدهد كه نتيجه آزمون كروسكال واليس نشان مي

هـاي   گـروه درصـدي   99هاي مختلف شغلي حـاكي از تفـاوت معنـادار     روستاييان بين گروه

بـالاترين   66/252ها بـا  در گويه رضايت از شغل، راننده راي نمونه،ب. استبا يكديگر شغلي 

اي را به خـود  كمترين ميانگين رتبه 00/61اي و گروه شغلي دامدار و كاسب با ميانگين رتبه

درآمـد روسـتاييان، گـروه شـغلي دامـدار و كاسـب        ، در زمينـة همچنـين . اند اختصاص داده
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ن كمتـري  78/139وه شـغلي كـارگر بـا ميـانگين     و گـر ) 50/197(اي  بالاترين ميـانگين رتبـه  

  ).5جدول (اند  مقادير را به خود اختصاص داده

هاي شغلي مختلف روستايي با هاي اقتصادي با گروهمقايسه ميانگين گويه -5جدول 

  آزمون كروسكال واليسگيري از  بهره

  ها گويه

  اي شغل بر اساس ميانگين رتبه
ضريب 

ه   كروسكال واليس
ج
در

ي
اد
آز

ح   
ط
س ي
عن
م

 
ي
ار
د

  

  اسبك  كارمند  دامدار  كشاورز
كار

  گر
  دار خانه  راننده

  007/0 6 031/78 07/212 66/252 70/155 00/61 95/125 00/61 98/187 رضايت از شغل

  008/0 6 419/88 34/156 00/88 00/264 00/264 79/203 46/250  71/213 انداز روستاييانپس

  000/0 6 9/6 84/182 99/171 78/139 50/197 42/195 50/197 58/184 درآمد روستاييان

  000/0 6 063/82 70/180 39/254 13/120 50/166 96/222 46/268  29/121 رضايت از درآمد

  009/0 6 639/94 90/192 58/248 91/175 50/104 52/111 50/104  69/215 اشتغال روستاييان

  000/0 6 633/51 35/160 50/203 74/138 50/203 84/234 65/214  08/167 اميد به آينده شغلي

  000/0 6 53/25 93/197 49/215 41/140 00/87 17/178 00/87 70/177 امنيت شغلي

  000/0 6 069/46 48/198 38/160 50/268 50/295 99/154 69/276 40/156 تنوع شغلي

كاهش مراجعه به 

 شهر
28/157 46/284 29/221 50/298 09/227 00/116 31/177 141/69 6 006/0  

  ي پژوهشهايافته: مأخذ

، از هـاي مختلـف شـغلي    شايان ذكر است كه براي سنجش ميـزان درآمـد در گـروه   
دانكن استفاده شده  آزمونها از  بندي گروه براي طبقه ،طرفه و همچنين تحليل واريانس يك

درصـد   99هاي شغلي تا سـطح  دار بين گروه زمون بيانگر آن است كه تفاوت معنيو نتايج آ
دهـد كـه مشـاغل مختلـف بـه لحـاظ سـطح         نشـان مـي  نيـز  دانكن  نآزمونتايج  ؛وجود دارد

دارهـا در  ي كـه مشـاغل آزاد و خانـه   ا گونـه  ، بـه هاي مختلف قرار گرفتند درآمدي در گروه
دار  ، اخـتلاف معنـي  رو از اين. ترين و كارمندان در بالاترين طبقه درآمدي قرار گرفتند پايين
  ).7و  6ول اجد( استدرصدي كاملاً مشهود  99و 

مستقل  Fهاي شغلي با استفاده از آزمون مقايسه ميانگين  درآمد با گروه -6جدول 

  طرفه يك

 داري سطح معني Fآمارة  ميانگين مربعات درجه آزادي مجموع مربعات مقدار عامل مورد بررسي

ميزان درآمد با شغل 

روستاهاي مورد 

 مطالعه

 964/3 4 586/1 هااختلاف بين گروه

30
5

/
23

8
  

000/0  

   000/0 663/1 360 988/5 هااختلاف درون گروه

  هاي پژوهشيافته: مأخذ
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 طرفه مستقل يك Fهاي شغلي با استفاده از آزمون گروه مقايسه درآمد با گروه -7جدول 

  )تومان: واحد( )دانكن آزمون(
 4گروه  3گروه  2گروه  1گروه  تعداد شغل

 985937 128 دارخانه
   

 988157 76 آزاد
   

 83 كشاورز
 

1085542 
  

 260 دبير
  

1384615 
 

 52 كارمند
   

1565384 

  هاي پژوهشيافته: مأخذ

  بررسي نقش بازارهاي هفتگي در بهبود اوضاع اجتماعي

 گردشگري روستايي و نيزسازي صنعت  آن در فعال تأثيرايجاد جاذبه گردشگري و 

كاركردهاي بالاي اجتماعي بازارهاي ايجاد وفاق و همبستگي اجتماعي و مشاركت به دليل 

بـازار هفتگـي   هاي اجتمـاعي مـرتبط بـا    هفتگي در مناطق روستايي گنبد كاووس از ويژگي

اي هستند كـه در آن بـر پـا    گاه اقتصاد و فرهنگ مردم منطقه نوعي جلوه اين بازارها به. است

شـت همـين كـاركرد    بلكـه در پ  ند،خريد و فروش كالاها نيست برايمكاني  شوند و صرفاًمي

اجتماعي و فرهنگـي   هاي ويژگي جمله از. ثر وجود داردؤمهم، بسياري از عوامل فرهنگي م

امكــان ملاقــات بــا خويشــان و آشــنايان، حــل و فصــل   :انــد از عبــارت بازارهــاي روســتايي

اختلافات، تبادل اطلاعات، گذران اوقات فراغت و تفريح، اجراي مسابقات، يـافتن همسـر،   

شـادابي و   سـخن،  ديگـر  ؛ و بـه جـوش بـازار  و ت بردن از فضاي زنده و پرجنـب ف لذيا صر

رود، از شمار مي ي مهم سنجش كيفيت زندگي انسان بههااز شاخص ه،زندگي كه امروزسر

  ).Shafiee Sabet, 2009( اين طريق قابل حصول بوده است

در گويـه   ، بـراي نمونـه،  دهدكه نتيجه آزمون كروسكال واليس نشان مي گونه همان

ر را بـه  دابيشـترين مق ـ  50/279جويي در وقت و هزينه، گروه شغلي كاسب با ميانگين صرفه

 ــ طــور مطلــوب توانســته اســت باعــث   هخــود اختصــاص داده و وجــود بازارهــاي هفتگــي ب

كمتـرين ميـانگين    4/111د، اما در گروه شغلي دامدار بـا  شوها جويي در وقت و هزينه صرفه

حضـور در بازارهـاي    ،زيـرا بنـا بـه ماهيـت شـغل دامـداري       ،ه استرا به خود اختصاص داد

در گويـه مصـرف مـواد    . ده اسـت ش ـهفتگي باعث اتلاف وقت و هزينـه ايـن گـروه شـغلي     
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ر را بـه خـود اختصـاص داده، چـون     دابيشـترين مق ـ  54/306پروتئيني، گروه شغلي دامدار با 

برنـد و  يم بـه بـازار هفتگـي مـي    و مسـتق  كننـد  واد پروتئيني را خودشان توليـد مـي  دامداران م

اي وجـود  بـدون اينكـه واسـطه    ،فروشـند كنندگان به بازار مـي  محصولات خود را به مراجعه

اين افراد در  چون ست،كمترين ميانگين را دارا 61/126و گروه شغلي راننده با  ؛داشته باشد

 واد غـذايي مناسـب  م ـاز تواننـد  طور شبانه روزي مشغول به كار هستند و كمتر مـي  ها بهجاده

  ).8جدول (استفاده كنند  گونه بازارها شده در اين عرضه

هاي مختلف شغلي با استفاده از آزمون هاي اجتماعي با گروهمقايسه گويه -8جدول 

  كروسكال واليس

  ها گويه

  اي شغل بر اساس ميانگين رتبه
ضريب كروسكال 

ه   واليس
ج
در

ي
اد
آز

ح   
ط
س ي
عن
م

 
ي
ار
د

  

  كاسب  مندكار  دامدار  كشاورز
كار

  گر
  دار خانه  راننده

جويي در وقت صرفه

 و هزينه
42/190 04/111 44/134 50/279 70/255 86/197 80/196 548/35 6 000/0 

مصرف مواد 

 پروتئيني
13/175 54/306 56/190 00/261 93/218 61/126 69/180 315/18 6 000/0 

مصرف سبزيجات و 

 ميوه
64/201 12/75 94/183 00/129 26/162 11/183 27/185 494/41 6 000/0 

اتحاد و انسجام 

 ساكنين روستا
83/201 00/87 33/110 00/87 22/158 00/269 34/204 665/19 6 000/0 

 000/0 6 504/29 68/195 91/158 93/229 00/236 58/150 77/239 41/182 روشنايي معابر روستا

گذران اوقات 

  فراغت
75/212 50/121 18/126 50/121 91/121 36/222 36/191 415/50 6 000/0 

 000/0  6 198/60 02/182 09/197 54/104 50/61 58/219 15/187 54/166 امنيت در روستا

  هاي پژوهشيافته: مأخذ

شده با ايجـاد بازارهـاي هفتگـي     هاي ارائه تمام گويه دهد كه نشان مي 9جدول  نتايج

  .دندرصد دار 99سطح اطمينان  در دار روستايي مورد مطالعه رابطه معني در نواحي

دهنـدة   ها نشانسطح معناداري گويه دهد،همان طور كه نتيجه آزمون فريدمن نشان مي

به نحـوي  . درصد است 99هاي اجتماعي در سطح اطمينان دار در بين مؤلفه وجود تفاوت معني

اسـت و   76/7اي رتبه كه بيشترين مقادير مربوط به رضايت از گذران اوقات فراغت با ميانگين

  ).10جدول (كمترين مقادير به وضعيت امنيت در روستاها تعلق گرفته است 
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هفتگي با استفاده از تحليل اجتماعي با استقرار بازار  مؤلفهبررسي رابطه بين  -9جدول 

  همبستگي كاي اسكوئر 
  داري معنيسطح   Fآمارة   كاي اسكوئر  درصد  فراواني  هاگويه
   000/0  1  208/1  80  193  زينه، وقتصرفه جويي در ه

   000/0  3  375/26  90  60  مصرف مواد پروتئيني
   000/0  4  753/27  73  68  مصرف ميوه و سبزيجات

   000/0  4  055/67  90  78  رضايت از مركز بهداشت و درمان
   008/0  2  227/171  3/12  14  وضعيت سلامت

   009/0  2  844/180  69  191  اتحاد و انسجام روستاييان
   000/0  1  751/32  51  170  امنيت و آرامش
   008/0  3  989/106  35  56  روشنايي معابر
   000/0  1  797/38  58  123  امنيت در روستا

   000/0  2  688/27  45  113  گذران اوقات فراغت

  هاي پژوهشيافته: مأخذ

استفاده هاي اجتماعي با  مؤلفهبازارهاي هفتگي در بهبود  تأثيرمقايسه ميانگين  - 10جدول 

  از آزمون فريدمن
  داري سطح معني  درجة آزادي  كاي اسكوئر  ايميانگين رتبه  گويه

  02/4  صرفه جويي در وقت و هزينه

928/1326  9  000/0   

  6/18  مصرف مواد پروتئيني
  00/7  مصرف ميوه و سبزيجات
  50/7  رضايت از مركز بهداشت
  89/3  رضايت از وضعيت سلامت

  12/4  انسجام ميان روستااتحاد و 
  00/4  امنيت و آرامش
  03/7  روشنايي معابر

  49/3  وضعيت امنيت در روستا
  76/7  رضايت از گذران اوقات فراغت

  هاي پژوهشيافته: مأخذ

  بررسي نقش بازارهاي هفتگي در بهبود اوضاع كالبدي

بخشد، بلكه باعث افزايش درآمد  يتنها اوضاع اقتصادي روستاييان را بهبود م بازار نه
ها از محل كسب عوارض فروشندگان كالا در بازار شده و بديهي است كه مـديران   دهياري

ويـژه در   ههـا در راسـتاي بهبـود كالبـدي روسـتاها ب ـ      روستايي به تبع افزايش درآمد دهيـاري 
اين اقـدام عمرانـي   بسا  چه. دارند ، گام برميندشو مكاني كه بازارهاي محلي در آنجا برپا مي

  .دنيز بينجامرونق بيشتر بازار هفتگي در ناحيه مورد مطالعه  هني روستا باضمن عمران و آباد

بهبود اوضـاع   وبراي بررسي رابطه بين ايجاد بازار هفتگي  اسكوئرنتايج آزمون كاي 

 99ان سـطح اطمين ـ  در دار يادشـده رابطـه معنـي   هـاي   مؤلفـه كالبدي بيانگر آن است كه بـين  

 .وجود دارد درصد
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بازار در بهبود اوضاع كالبدي روستا با استفاده از آزمون  تأثيرمقايسه ميانگين  - 11جدول 

  فريدمن
  داري سطح معني  درجة آزادي  كاي اسكوئر  ايميانگين رتبه  گويه

  36/6  كيفيت ساخت و ساز مساكن روستا

758/3490  13  000/0   

  46/6  حفظ آثار باستاني
  97/6  مساكن مقاوم سازي

  93/7  احداث بوستان و فضاي سبز
  89/2  خانه بهداشت، مركز بهداشت

  04/6  گرمابه عمومي
  49/7  كشتارگاه دام
  89/2  غسالخانه
  89/2  گورستان

  هاي پژوهشيافته: مأخذ

اي مربـوط بـه   كـه بيشـترين ميـانگين رتبـه     گفـت توان  مي ،11جدول  نتايج بر اساس

هـا   گورستاندهي  حداث بوستان و فضاي سبز و كمترين ميانگين به ايجاد غسالخانه و سامانا

  .تعلق گرفته است

  گيري و پيشنهادهانتيجه

بـه عنـوان مركـز اصـلي      ،كنونهاي دور تـا  ارهاي هفتگي در روستاها از گذشتهباز

يـات خـود   انجام مبادلات ضروري و مورد نياز روستاييان و مردم شهرهاي كوچك، به ح

ث رونـق اقتصـادي و بهبـود فضـاي     تنهـا باع ـ  ، بازارهاي هفتگـي نـه  ترديد بي .اند ادامه داده

موجب افزايش انگيزه ماندگاري و تثبيت جمعيت  ،بلكه به تبع آن كار در روستاهاو كسب

فضــايي در  - دهــي اوضــاع كالبــدي ســامان ،روســتاييان در نــواحي روســتايي و در نتيجــه

ي برپايي بازار و گسترش آن در محيط روستا نقش ـكه ايان ذكر است ش. دنشو روستاها مي

. ها و كالبد روستاها خواهـد داشـت  كننده در كليت نظام ساختاري بافت چشمگير و تعيين

بازارهـاي هفتگـي در راسـتاي     برپـايي و گسـترش   ، بر پاية نتايج پژوهش حاضر،رو از اين

 ،ناپذير اسـت  وستاييان ضروري و اجتنابندگي ركيفي ز ا و ارتقاييافتگي روستاه توسعه

 زاده هندخالـه  مهـدوي و احمـدي   ،)Shafiee Sabet, 2009(شـفيعي ثابـت    هـاي  كه با يافته

)Mahdavi and Ahmadizadeh Hendekhaleh, 2010(،    مطيعـي لنگـرودي و همكـاران 

)Motiee Langroodi et al., 2013(، ســقر )Saghar, 2015( و نظــري و همكــاران 
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)Nazari et al., 2016(  خريـداران ايـن بازارهـا از اقشـار متوسـط و پـايين       . همـاهنگي دارد

دنبال قيمت پايين بوده و لـذا ايـن بازارهـا موجـب بهبـود معيشـت مـردم         جامعه هستند كه به

 ، چراكـه سـازي اسـت   ، اقتصـاد روسـتايي نيازمنـد متنـوع    از طرفـي . دشـو  متوسط و پايين مي

منــابع  ، درتنــوع انــدكي در مشــاغل و در نتيجــه عــه عمــدتاًروســتاهاي محــدوده مــورد مطال

هـاي اقتصـادي جنبـي و تلفيقـي در بهبــود      ايجـاد فعاليـت   ،رو از ايـن . درآمـدي خـود دارنـد   

ين نياز روسـتاها  دثر افتاده و بازارهاي هفتگي روستايي توانسته پاسخي بؤوضعيت روستاها م

ي روسـتايي و حـوزه نفـوذ، بـا اتكـا بـه       آنها ضمن رفع نيازهاي افـراد سـاكن در نـواح   . باشد

در بازار كه منجر به قيمت  اين توليداتواسطه  توليدات محلي و بومي و عرضه مستقيم و بي

 طبعـاً . دانجام ـ  ايجاد انگيزه براي توليد بيشتر در بـين روسـتاييان مـي    بهشود،  مناسب كالا مي

در ايـن  . ن در پـي خواهـد داشـت   وري اقتصادي را بـراي روسـتاييا   توليد بيشتر، افزايش بهره

و حـوزه نفـوذ آن در   ) محـل بـازار  (بين، با ايجاد روابـط و مناسـبات بـين سـكونتگاه مركـز      

 ،هـا، پيونـدهاي روسـتايي و در پـي آن     سطوح مختلف و ايجاد تعادل بين روابـط سـكونتگاه  

اي اي گسترش بـازار و تـرويج فض ـ  در راست ،بر اين اساس. دشو يكپارچگي فضايي ايجاد مي

  :ردارائه كشرح  هايي را بدينتوان پيشنهاد مي ،كار در نواحي روستاييو كسب
يابي صحيح و مناسب بازارهاي هفتگي در نواحي روستايي مورد مطالعه با ملاحظه  مكان -

 ؛ بازارهااين هاي دسترسي، حوزه نفوذ و شعاع عملكردي  شاخص

 ؛ وستاكار و ايجاد رونق اقتصادي در فضاي رو بهبود فضاي كسب -

محيطــي ناشــي از برپــايي بازارهــاي هفتگــي در  مــديريت پســماندها و آلــودگي زيســت -
آوري زبالـه و دفـن آن در مكـان مناسـب در راسـتاي       ترين زمـان ممكـن و جمـع    سريع

 ؛ مديريت روستاييو تقويت نظارت 

 ؛ بخشي به مشاغل روستايي و افزايش درآمد جانبي براي روستاييان تنوع -

در ...  هـاي بهداشـتي و  ستراحت، پاركينگ، بازي كودكـان، سـرويس  ي اهاطراحي فضا -
ــگري     ــرايط گردش ــاد ش ــراي ايج ــازي ب ــه و بسترس ــورد مطالع ــه م ــي در  –ناحي تفريح

 ؛ هاي روستايي بازارچه

توليـدي   در واحدهاي خدماتي، تجاري، خـانگي و اعطاي تسهيلات براي ايجاد مشاغل  -
اي پس از طي دور مدارك فني و حرفههاي كار و رفاه اجتماعي و صاز طريق صندوق
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حمايــت از توليدكننــدگان و  راســتايهــاي آموزشــي مبتنــي بــر دانــش بــومي در  دوره
 ؛ فروشندگان خرد روستايي

شـده در بازارهـا و    گـذاري كالاهـاي عرضـه    ها بر نحوه قيمتولت و يا دهيارينظارت د -
 ؛ ها دست واسطه وتاه كردنها و ك تعديل قيمت

يي و انعكـاس آن از  هاي ادواري توليدات روستاها در بازارهـاي روسـتا  اهبرپايي نمايشگ -
 ها؛ و طريق رسانه

همكاري نهادهاي ديگر شامل فرمانداري، شهرداري با دهيـاران روسـتاهاي داراي بـازار     -
  .براي آباداني و عمران روستاها گونه نهادها ة اينهفتگي و تعامل هم
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