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  تحليل ميزان انتفاع سطوح مختلف بازار سيب زميني درايران

 

علي برابري
1

  

   6/5/1393: تاريخ پذيرش   20/10/1392: دريافتتاريخ  

 چكيده

زميني  حاشيه بازاريابي ونوسانات توليد و قيمت از جمله مباحث مهم در بازاريابي سيب

ان دولتي را به چالش انداخته بوده كه توليدكنندگان و مصرف كنندگان و حتي برنامه ريز

هاي  آن و همچنين كاهش قيمت در برخي از ماه  نوسانات توليد، قيمت و روند فزاينده .است

خصوص فصل برداشت، افزايش قيمت در سطح عمده فروشي و خرده فروشي اين  هسال ب

هايي را براي توليدكنندگان و  هاي تحقيق، نارضايتي هاي مختلف سال محصول در ماه

اي و بر اساس  مقاله حاضر با مطالعه اسنادي و كتابخانه. كنندگان به وجود آورده است مصرف

به تحليل اقتصادي موضوعات ) ماه36(ها  به تفكيك ماه 1388-1386اطلاعات دوره زماني

سيب زميني حاشيه بازاريابي  و ، مسير بازاريابي مرتبط با بازاريابي به ويژه در زمينه توليد، قيمت

 ،ها در فاصله زماني سه ساله به تفكيك ماه ،بر اساس يافته هاي تحقيق. داخته استپر

ولي  كرده ريال دريافت1900طور متوسط براي هر كيلوگرم  هتوليدكننده سيب زميني ب

                                                           

  e-mail: abarabari@yahoo.com                             ري اقتصاد و مديريت كشاورزيدانشجوي دكت. ١
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ميانگين سه  ،هاي مورد بررسي طي سال. است هريال پرداخت 4600كننده سيب زميني مصرف

ريال 2700ريال و حاشيه كل سيب زميني600ل، عمده فروشيريا2100حاشيه خرده فروشي ساله

درصد و سهم حاشيه  40كه ميانگين سهم توليد كننده ازقيمت نهايي بوده در صورتي

ايران رو به افزايش بوده بدون آنكه خدمات  در حاشيه بازاريابي.درصد بوده است 60بازاريابي

منسجم بازار، نوسانات قيمت ، مشكل نامديريت . لازم را پيداكرده باشد بازاريابي بهبود

اثرگذار برافزايش حاشيه   تعدد واسطه ها ازعوامل كليدي نقدينگي توليدكنندگان ونهايتاً

 .باشند بازاريابي سيب زميني مي

  

 JEL:   M0 , M31,P22بندي  طبقه
  

  :ها كليدواژه

  بيمسير بازاريابي، قيمت، سهم توليد كننده از قيمت نهايي ،حاشيه بازاريا
  

  قدمهم

مين أسيب زميني از اهميت و جايگاه ويژه اي در ت ،اي در بين مواد غذايي و مواد نشاسته

كه يكي از محصولات صنعتي  طوري هاحتياجات غذايي اقشار مختلف جوامع برخوردار است ب

كه از نظر ارزش غذايي در مقام ه شمار آمده ها ب و استراتژيك كشاورزي در جيره غذايي انسان

 تاجايي است گندم و برنج قرار دارد و ازآن به نام ثروت مدفون ياد شده ارم پس از ذرت،چه

كيد بر اهميت اين محصول و احياي آن أكه سازمان خواربار و كشاورزي ملل متحد براي ت

سطح زير  فائو،بر اساس آمار . را سال بين المللي سيب زميني اعلام كرده است 2008سال 

چين . استميليون تن  5/325ميليون هكتار و ميزان كل توليد  3/19دنيا كشت سيب زميني در 

هكتاردر رتبه  153995ميليون هكتار رتبه اول و ايران باسطح زير كشت  5با سطح زير كشت 

تن در هكتار از لحاظ ميانگين عملكرد در  2/50كشور نيوزيلند با ميزان توليد . جاي دارد 12

تن در  6/44و  7/44و پس از آن هند و ايالات متحده با توليد واحد سطح در رده اول دنيا 

هكتار در رده هاي دوم وسوم از لحاظ ميزان توليد در واحد سطح قرار دارند و ايران در اين 
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اين مصرف سرانه  .)FAO,2007( قرار دارد 26تن درهكتاردر رده  27رده بندي با توليد تقريبي 

كيلوگرم  45 ايران درو  كيلوگرم 20اي در حال توسعه كيلوگرم،كشوره 34در جهان محصول 

  .باشدمي

به منظور ارائه تصويري از توليد سيب زميني در كشور اين موضوع در جدول زير ارائه 

  :است شده

  وضعيت توليد سيب زميني درايران .1جدول 

 )تن(عملكرد در هكتار )هكتار(سطح زير كشت )تن(مقدار توليد  سال توليد

1386 4706722 177482 27 

1387 4107626 151177 27 

1388 4107616 152995 27 

  آمارنامه وزارت جهادكشاورزي:خذأم

سطح زير كشت سيب زميني در كشورنسبت به  1388در سال  ،با توجه به جدول فوق

 و تواند كاهش قيمت هكتار كاهش يافته كه از جمله دلايل آن مي 80097به ميزان  1386سال 

قيمت باشد كه كشاورزان محصولات ديگر را جايگزين سيب زميني نموده تاحداقل  نوسانات

 .منافع براي آنان ايجاد گردد

ها و نوسانات آن  مسئله قيمت ،ه مورد توجه بوده استدر اين بين هموار آنچه اساساً

ها داراي نوسانات قابل توجهي  نگاهي گذرا به روند قيمت ها نشان مي دهد كه قيمت .است

دليل نوسانات شديد در حاشيه  هكنندگان ب كنندگان و مصرف اند و بر اين اساس توليد بوده

منظور دستيابي به اين موضوع در مطالعه حاضر تلاش ه ب .نمايند بازاريابي اعلام نارضايتي مي

ثر بر حاشيه بازاريابي ؤها در يك بازه زماني مشخص به عوامل م گردد ضمن مطالعه قيمت مي

ثيرگذار بر بازاريابي سيب ألذا هدف از اين مطالعه تجزيه و تحليل عوامل ت ،داخته شودنيز پر

ميزان انتفاع  خصوص نوسات قيمت و تحليل سهم توليد كننده از قيمت نهايي و نهايتاً هزميني ب

  .باشد ريابي اين محصول استراتژيك مياسطوح مختلف بازار از حاشيه باز
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 ،دي سيب زميني مطالعات زيادي صورت گرفته استدر خصوص مسائل كلي و اقتصا

به برخي از  در ادامه، كهاست ليكن در حوزه بازاريابي سيب زميني مطالعات بسيار محدود 

  .گردد ها اشاره مي ترين آن اصلي

ثر بر حاشيه ؤو عوامل م يبررسي كانال بازارياب به) 1386(بيك زاده و چيذري 

توليد، صادرات، هزينه هاي حمل و نقل دهد  نشان ميكه نتايج  دان زميني پرداخته بازاريابي سيب

مشكل اصلي آنان  .ثيرگذار بر حاشيه بازار سيب زميني در ايران استأترين عوامل ت از مهم

كشت در زمينهايي با ابعاد كوچك، فساد «گونه بيان داشتند  بازاريابي اين محصول را اين

د اطلاعات بازار و گستردگي فعالان بازار با پذيري محصول، فصلي بودن آن، جريان كن

م، درجه بندي و ظرفيتهاي مالي مختلف و نوسانات شديد قيمتها و نبود استاندارد هاي كيفي لاز

  .»بسته بندي مناسب

بازاريابي محصول سيب زميني در ايران  حاشيه بررسيبه ) 1384(و همكاران  مهدي پور

ها  پرداخته و بدين نتيجه رسيدند كه در اغلب سال 1380- 1365با استفاده از داده هاي سالانه 

  .فروشي بوده است فروشي بيشتر از حاشيه بازاريابي عمده حاشيه بازاريابي خرده

در مطالعه اي در خصوص ليمو در چهار منطقه كاليفرنيا، ) 1996(ريچارد و تيموتي 

هزينه بسته بندي، هزينه حمل و  اقدام به تخمين تابع حاشيه بازاريابي و نتيجه گيري نموده كه

  .ندثر بر حاشيه بازاريابي اين حصول بوده اؤترين عوامل م هاي عرضه و تقاضا مهم نقل و كشش

در تحقيقي به مطالعه حاشيه بازاريابي پرتقال در سه منطقه ) 1989(تامسون و ليون 

يابي اين محصول را  ارثيرگذار بر حاشيه بازأترين عوامل ت آمريكا پرداخته و براين اساس مهم

ميانگين قيمت بازار، نرخ انتقال محصول به بازار، ميزان پرتقال عرضه شده به بازار و روند 

  .اند زماني معرفي نموده
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در مطالعه اي به بررسي حاشيه بازاريابي گوشت پرداختـه و بـا   ) 1987(ولگنانت و مولن 

ان حاشـيه بازاريـابي در يـك دوره    كـه ميـز   كردندگيري  آپ نتيجه -كارگيري الگوي مارك هب

  .باشند ترين عوامل تاثيرگذار بر حاشيه بازاريابي مي قبل تر و نرخ دستمزد مهم

مطالعات زيادي در خصوص حاشيه بازاريابي محصولات ديگر از جمله برنج و 

زميني از ارائه  دليل عدم ارتباط با محصول سيب هبولي  ،مركبات و گوشت مرغ انجام شده است

  .ها پرهيز شده است آن

گردد كه اغلب مطالعات گذشته تنها با اطلاعات سالانه به بررسي حاشيه  ملاحظه مي

يه بازاريابي در سطوح مختلف شكدام نيز به تحليل منافع حاصل از حا بازاريابي پرداخته و هيچ

نه بدين موضوع هاي ماها در اين تحقيق با استفاده از دادهتلاش مي شود  لذا ،اند بازار نپرداخته

  . پرداخته شود

  

  روش تحقيق

و با  1388 - 1386در اين مطالعه با استفاده از اطلاعات ماهانه طي دوره سه ساله از سال 

مراجعه به مراكز ذيربط شامل مركز آمار ايران، بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران، وزارت 

ورده هاي كشاورزي ابار و فربازرگاني، وزارت جهادكشاورزي، سازمان ميادين ميوه وتره 

شهرداري تهران و مصاحبه حضوري با برخي از توليد كنندگان، توزيع كنندگان، واردكنندگان 

هاي مرتبط اطلاعات لازم  وبگاهاز مندي  اي و بهره وكارشناسان و با مراجعه به اسنادكتابخانه

ات حاشيه بازاريابي تحليل موضوع بر اساس بررسي قيمت ها و از طريق محاسب. دست آمد هب

 فروشي و نهايتاً فروشي، خرده عمده از منظور تحليل ميزان انتفاع سطوح مختلف بازار اعم هب

  .كنندگان انجام شده است سهم توليد

اختلاف قيمت دريافتي  ،تعيين حاشيه كل بازاريابيبراي معيار مورد نظر  ،بر اين اساس

  :نندگان نهايي استتوسط توليد كنندگان و مبلغ پرداختي مصرف ك

MM=Pr  -  Pf = Mw + M r                
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                                                توليد كننده                    خرده فروشي                                                                                                     

    Pf                                                    Pw                                        pr                      

                 w=Pw-Pf                                              Mr=Pr-Pw                           

 

عمده فروشي، خرده فروشي ( محاسبات  براساس سه نوع حاشيه بازاريابي  ،در اين مقاله

 : )(FAO,  2007شرح زير انجام گرديده است هب) و حاشيه كل

Mm(pr)=Pr-Pw                                                                      

Mm(Pw)=Pw-Pf                                                                    

Mm=Pr-Pf                                                                              

حاشيه  Mm (Pw)فروشي،  حاشيه خرده Mm(pr)حاشيه كل بازاريابي،  Mm ،كه در آن

وليدكننده را نشان قيمت ت Pfفروشي،  قيمت عمده Pw، فروشي قيمت خرده Prفروشي،  عمده

  .دهند مي

  

  نتايج و بحث

يابي  هاي بازار شناسايي مسيرها و كانال اين مقاله تحليل و يكي از نكات مهم در

مسيرهاي زير براي سيب زميني در ايران شناسايي شده  ،انجام شده اتبا توجه به مطالع .باشد مي

  :است

  

  

  

 خرده فروشي توليد كننده
 عمده فروشی
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                                                                      6   

  

  )1388-1386(ي درايراننزمي بازاريابي سيب مسير .1نمودار 

. نشان داده شده است 1 نموداردر گانه بازاررساني سيب زميني در كشور  مسيرهاي شش

دو از مسيرهاي سنتي در كشور و از طولاني  مسير هاي يك و ،گردد طور كه مشاهده مي همان

عوامل موجود در اين مسير ها باعث افزايش قيمت و نيز افزايش حاشيه . دهستنسيرها ترين م

مسير چهارمسير غالب در بازاررساني محصول سيب زميني در . شوند بازاريابي سيب زميني مي

 كشور بوده و بيشترين سهم در مسير بازار از توليد تا مصرف را به خود اختصاص داده است و

ه كه در مديريت بازار شد اي خوبي ازجهت كاهش حلقه ها بوده ولي با بررسي نيز مسير نسبتاً

اين مهم يكي از  .نگذاشته استزميني   سيب نهايي  متيثير چنداني در كاهش قأت است،

توجهي سيستم نظارتي و مسئولان بخش بازار  مديريت بازار و بيانگر كم مشكلات اساسي در

سيب زميني و  كنندة شهرهاي توليد براي دو در اين است كه تفاوت اين مسير با مسير. باشد مي

ها  فروشان و واسطه عمده ،توليد اين محصول و يا بازار مصرف آنبدون هاي  استانديگر  حتي

تا با كمترين ريسك و  اند ترين مسير بازاريابي سه و پنج بهترين و مطمئن مسير. اند كنندهعرضه 

 خرده فروشي عمده فروشی  واسطه

خرده 
 فروشي

عمده فروشي 
خارج 

 شهرستان

عمده فروش 

داخل 

 شهرستان

 
   خرده فروشي

توليدكننده 

 زميني سيب

  

 كننده مصرف

زميني     سيب  

 خرده فروش

 

 عمده فروش

 

اتحاديه 
 خارج استان

 شركت تعاوني

اتحاديه تعاوني   خرده فروشي

خرده 
 فروشي

١ 

٢ 

٣ 

٤ 

٥ 
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ملاحظه بازار  اما آنچه در .كننده نهايي برسد دست مصرف هبمحصول توليدي  ،هزينه بازاريابي

هاي  زميني در مسير براي سيب ها كننده مصرف بهاي پرداختيتفاوتي در  عملاً اين است كه شد

توان در ناكارآمدي مديريت در بازار توليد و مصرف  مي اين موضوع را. گانه وجود ندارد شش

مركز آمار و بانك مركزي بازار اين محصول از نظر  ةبهينه نبودن اطلاعات آمار ارائه شد(

ها، زير  توليد و نياز بازار، عدم مشاركت جدي توليد كنندگان در بازاريابي، محدوديت

اين ) ها و امكانات توسعه در بازاريابي، فقدان متولي مشخص در بازار اين محصول ساخت

دولت جهت حمايت از  ،شالبته در مسيرهاي پنج و ش. محصول در ايران جستجو كرد

هاي تعاوني با حداقل نرخ تحت عنوان خريد تضميني اقدام  توليدكنندگان از طريق شركت

  . ه استنموده ولي برنامه مدوني جهت توزيع آن نداشت

ي هريك از مسيرهاي تقريبست كه سهم ا  طور كلي نتايج اين مطالعه بيانگر آن هب

    . باشد مي% 9و % 20% 35، % 10 ،% 11، % 15گفته به ترتيب معادل  پيش

  هاي تحقيق يافته: مأخذ    

  زميني فروشي سيب فروشي و عمده هاي توليدكننده، خرده مقايسه قيمت .2مودار ن

  برحسب ريال 

طور  هزميني ب توليدكننده سيب در فاصله زماني سه ساله، ،هاي تحقيق بر اساس يافته

 هريال پرداخت 4600كننده  ولي مصرف كرده ريال دريافت1900متوسط براي هركيلوگرم 

  . است
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زميني  دهد كه ميانگين قيمت سيب بررسي در طول ماه هاي هر سال در نمودار نشان مي

كه حداقل قيمت سيب زميني در بهمن و  طوري ههاي مختلف هر سال متفاوت است ب در ماه

فروردين و خرداد ماه  ريال و حداكثر قيمت آن1900براي هر كيلوگرم حدود  86اسفند سال 

خرداد ماه و كمترين نوسان قيمت  و بيشترين نوسان قيمت در فروردين. ريال بوده است3200

  .در بهمن و اسفندماه بوده است

براي هر كيلوگرم  87كننده در مهر وآبان ماه سال زميني براي توليد سيب  حداقل قيمت

بيشترين نوسان قيمت . ريال بوده است 2200خرداد ماهدر ريال و حداكثر قيمت آن  700حدود 

  .ماه وكمترين نوسان درمهر وآبان ماه بوده است خرداد

براي هر  1388سال حداقل قيمت سيب زميني براي توليد كننده در فروردين ماه 

بيشترين . ريال بوده است 3000دي ماهو  ريال وحداكثر قيمت آن در آبان1200كيلوگرم حدود

  .ين نوسان درفروردين ماه بوده استدي ماه وكمترنوسان قيمت درآبان و 

زميني در همين ايام به  فروشي سيب فروشي و خرده عمده  قيمت ،بر اساس تحقيق حاضر

 ميزان افزايش قيمت درسطح خرده فروشي بسيار بالااينكه  تر و مهمترين مقدار خود رسيده  بالا

ه قيمت توليد كننده كاهش مي يابد، قيمت ك زماني ،باتوجه به نمودارفوق ،از طرفي .ستا  بوده

نشان اين موضوع . دهد در سطح عمده فروشي و خرده فروشي روند افزايشي خود را ادامه مي

با اندك تغيير در قيمت توليدي مبالغ زيادي در قيمت عمده وخرده فروشي اين  دهد مي

د ماه پس از آنكه قيمت براي چن محصول اتفاق مي افتد و از طرفي اين افزايش قيمت تقريباً

اين امر نشان دهنده عدم مديريت و . همچنان ادامه مي يابد كند پيدا ميتوليد كننده كاهش 

  .باشد هاي ذيربط بر بازار توزيع مي نظارت كارآمد سازمان
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  يافته تحقيق: خذأم

  )1388 -1386(بر حسب ريال  حاشيه خرده فروشي سيب زمينيروند تغييرات . 3نمودار

زميني مربوط  دهد كه بيشترين مقدار حاشيه بازار خرده فروشي سيب نشان مي 3نمودار 

با نگاهي . مي باشد 1387و كمترين مقدار آن مربوط به ارديبهشت سال  1386به دي ماه سال 

كننده، افزايش قيمت در سطح عمده  گرددكه افزايش قيمت براي توليد ملاحظه مي 2به نمودار 

و از  هولي اين افزايش در سطح خرده فروشي بسيار بالا بود شتههمراه دا هرا بو خرده فروشي 

پس  .باشد فروشي مي فروشي و عمده فروشي در واقع اختلاف قيمت خرده طرفي حاشيه خرده

باشد البته در  نداشتن ساختار مناسب بازاريابي مي معلولفروشي  نوسات قيمت در سطح خرده

نبارهاي مكانيزه به مقدار لازم صورت نگرفته و همچنين دولت ذخيره سازي درا ،همين سال

، هايامي كه حاشيه بازاريابي بالا بود خصوص در هبرا كه خريد تضميني را انجام داده توزيع آن 

ها با حداقل قيمت و  كه توليدكنندگان در همين سال در حالي ،درستي انجام نداده است هب

از روند تغييرات نمودار چنين . صول خود را فروخته بودندگاهي زير قيمت هزينه تمام شده مح

و براي  حاكم نيستگردد كه مكانيسم خوبي بر توليد و توزيع محصول در كشور  استنباط مي

هاي مستعد  نظارت و برنامه ريزي دقيق در استاناعمال ايجاد تعادل در بازار لازم است ضمن 

داشت و  ،از كاشت )أمين نمايدياز كشور را تتواند ن كه مي( براي توليد در فصول مختلف

  .اقدام كردموقع آن در بازار  هبرداشت تا خريد و ذخيره سازي و توزيع ب
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  يافته تحقيق: مأخذ

  )1388-1386(ريال  برحسب حاشيه عمده فروشي سيب زمينيروند تغييرات . 4نمودار 

و  1386بيشترين ميزان حاشيه عمده فروشي مربوط به شهريور  ،4بر اساس نمودار 

با توجه به فضاي حاكم بر عمده . كمترين آن در چندين ماه از سه سال اتفاق افتاده است

گونه زحمتي  گونه افراد بدون هيچ اين ،خصوص سيب زميني هب ،فروشان محصولات كشاورزي

ان صورت گرفته و بيشترين منافع از مالك محصول شده و تغيير قيمت در آن توسط خودش

  .گردد معامله در بازار نصيبشان مي

داشتن تشكل منسجم و اثرگذار در بخش توليد و ن( دلايل مختلفي هتوليد كنندگان ب

با  خانهسرد نبودفاصله زياد بين مراكز توليد و ميادين عمده فروشي، عدم تمكن مالي،  بازار،

فاكتور فروش و يا خريد كالا  فقدانعمده فروشان و نيز  ظرفيت مناسب وعدم نظارت دقيق بر

حاشيه عمده فروشي . دخالتي در تعيين قيمت ندارند....) فروشان به توليد كنندگان توسط عمده

به دلايل ذكر شده  - كه در واقع اختلاف قيمت بين توليد كننده و عمده فروشي مي باشد-

به دليل عدم مديريت و نظارت بر بازار  ارتباط چنداني با قيمت توليدي نداشته وفقط

نسبت به عرضه اين محصول به خرده فروشان  ،با توجه به سليقه و منافع خود ،فروشان عمده

هر چه اين . باشد گذار ميثيرأالبته مسير بازاريابي در قيمت عمده فروشي نيز ت. اقدام مي نمايند



 91 ةشمار  ،ومسبيست و  سال – توسعه و كشاورزي اقتصاد

۸۶  

. ه عمده فروشي نيز كمتر خواهد شدو حاشي است مسير كمتر باشد هزينه تمام شده آن كمتر

افزايشي  ها روند هايي كه قيمت دهد در ماه نشان مي 2بررسي اين نمودار و مقايسه آن با نمودار 

رسد چون قيمت سيب  نظر مي هكه ب در حالي، حاشيه قيمت عمده فروشي هم بالاست ،دارند

اين . زاريابي خيلي زياد شودبايست حاشيه با زميني توليدي و عمده فروشي افزايش يافته نمي

دهدكه تغيير قيمت در سطح خرده فروشي به افزايش حاشيه بازاريابي دامن  موضوع نشان مي

  .زند مي

ثر از قيمت خرده فروشي و هزينه هاي بازاريابي أحاشيه بازاريابي مت ،براساس اين مدل

ه عمده فروشي نيز دهد كه بيشترين ميزان حاشي همچنين بررسي اين نمودار نشان مي. است

  .باشد مي 1388بهمن سال و  دي، و آذر 86مربوط به شهريورسال

  يافته تحقيق: مأخذ

 )1388 -1386( ريال برحسبحاشيه بازاريابي كل سيب زميني روند تغييرات . 5نمودار 

دهد كه بيشترين ميزان حاشيه كل بازاريابي سيب زميني در محدوده  نشان مي 5نمودار 

صورت  88دي و بهمن  و نيز آذر، 87فروردين و ارديبهشت و خرداد سال  ،1386خرداد سال 

كه فاصله  ستا روند تغييرات قيمت سيب زميني در نمودار حاشيه كل بيانگر آن. گرفته است
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مصرف كننده براي هر  پرداختي توليدكننده سيب زميني و قيمت دريافتي زيادي بين قيمت

مختلفي دارد كه برخي  اختلاف قيمت زياد دلايل. جود داردهاي مختلف و كيلوگرم آن در ماه

هاي  ها، مسير بازاريابي و حلقه ها در بررسي وعلاوه بر آن شدبيان  2ها در تحليل نمودار از آن

 كه در زنجيره سيب زميني از توليد تا رسيدن آن به دست مصرف كننده نهايي ،متعدد آن

تي در برخي از ايام سال اين عوامل باعث احتكار موجب افزايش قيمت شده و ح ،وجود دارند

از  هاي مورد بررسي توليدكنندگان عموماً طي سال. گردند و كمبود محصول در بازار مي

و حتي در ) آمار واطلاعات بيانگر اين موضوع مي باشد( وضعيت قيمت در بازار ناراضي بودند

داري از محصول را كه براي بذر مشاهدات حضوري و مصاحبه با برخي از كشاورزان آنان مق

ها فروخته و از  بعضي از ماه دليل افزايش قيمت در بازار در هب ،در سال آينده ذخيره كرده بودند

كنندگان در  مصرف، از طرفي. عنوان بذر استفاده نمودند هين بيپا قيمت و سيب زميني با كيفيت

  . را خريداري كردندهاي زيادي محصول  ها با  قيمت طول سال در برخي از ماه

 يافته تحقيق: مأخذ

  زميني قيمت شهرداري تهران فروشي سيب حاشيه بازار خردهروند تغييرات . 6نمودار 

 ريال برحسب

ثر از أكه تغييرات قيمت خرده فروشي سيب زميني هرچند مت ستا بيانگر آن 6نمودار 

ولي  ،بار شهرداري نيست كه دراختيار سازمان ميادين ميوه و تره ،قيمت عمده فروشي است

گيرد، دامنه  چون قيمت گذاري دربازارهاي خرده فروشي تحت مديريت ميادين صورت مي
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مشتريان جهت  ،به همين دليل و هاي مختلف زياد نبوده نوسانات قيمت حاشيه بازارآن در ماه

اين بازارها را با ميادين غرفه هاي سازمان البته .نمايند گونه بازارها مراجعه مي مين آن به اينأت

دهد تا آنان ضرر  كنندگان محصولات اجاره مي مينأيا ت كنندگان و قيمت مناسب به توليد

كنندگان هم به دليل اينكه روزانه مقدار زيادي سيب زميني به  مينأكنندگان و ت توليد. نكنند

  . نمايند مشتريان مي فروشند با حداقل سود نسبت به بازار سطح شهر فعاليت مي

  يافته تحقيق: مأخذ

  ريال برحسبزميني  نهايي سيب كننده از قيمت سهم توليدتغييرات  روند. 7نمودار 

ثير متغيرها أدر دوره مورد مطالعه حاشيه بازاريابي به نحوي بوده است كه برآيند ت

 هاي مربوطه، با تغيير متغير ،عبارت ديگر هب ؛مقدار مناسبي از آن را كاهش دهد است نتوانسته

هاي عرضه و تقاضا نيز جا به جا شده و درنقاط جديد تشكيل دو قيمت كه در دو سطح  منحني

دوره  در .استداشته توليد كننده و خرده فروشي در بازار بوده، فاصله دو نقطه نيز افزايش 

درصد بوده است كه  40ميانگين سهم توليد كننده سيب زميني از قيمت نهايي فقط  ،مطالعه

در خصوص سيب زميني مي توان به . راه داشت ضايتي توليد كنندگان را بهمموجبات نار

يابي از طريق اتحاديه بازاررساني و نيز حضور مستقيم  يند بازارامشاركت توليد كنندگان در فر

ميادين شهرداري ها با  هاي منسجم و قابل كنترل مثل حضور در توليد كنندگان در بازار

عرضه محصول خريداري شده  در اين باره،. ي توليدي اشاره نمودمكانيسم عرضه مستقيم كالا

ها روبه افزايش بوده وحاشيه بازاريابي  توسط دولت ازمحل توليد داخلي به هنگامي كه قيمت
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جايي منحني عرضه شده ه اين مكانيسم نيز باعث جاب .بسيار اثر گذار مي باشد ،شدت بالاست هب

  . دشو سهم توليدكننده از حاشيه بازاريابي ميافزايش كه موجب كاهش حاشيه بازاريابي و 

هاي  توان گفت كه فرايند بازار محصول سيب زميني درسال با عنايت به موارد فوق مي

  .كننده نبوده است كننده و مصرف نفع توليد هبمورد مطالعه 

بررسي شده به صورت فصلي نيز تر موضوع، اين مورد  به منظور دقت وتحليل دقيق

  .شود كه ذيلاً بدان پرداخته مي است

  يافته تحقيق: مأخذ

  )1388-1386(فصلي قيمت سيب زميني  بر حسب ريال تغييرات . 8نمودار

هاي خرداد، ارديبهشت و نيز آذر، دي  دهد كه ميانگين قيمت در ماه نشان مي 8نمودار 

ب زميني درجيره سي كه از آنجا. بيشترين مقدار خود را دارد 88- 1386هاي  و بهمن در سال

تر بوده  غذايي روزانه اكثر مردم ايران قرار داشته و قيمت آن نسبت به حبوبات و غلات مناسب

باتوجه به نمودار فصلي، . دنخر را مي لذا مردم با قيمت بالا نيز آن، باشد و داراي كالري لازم مي

توانند  زميني مي باران براي پايش بازار از توليد تا مصرف سيذگ ريزان و سياست برنامه

از نتايج اين تحقيق در جهت تنظيم بازار  گيري بدين موضوع توجه نموده و درتصميم
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كنندگان بتوانند با آرامش به فعاليت ادامه دهند و  كنندگان وتوليد برداري نمايند تا مصرف بهره

  . بازار از ثبات نسبي خوبي برخوردار شود

  

  و پيشنهادها بندي جمع

رقابتي ناقص  صورت بازار هزميني ب بازاريابي سيب ساختار ،ي انجام شدهبر اساس بررس

داشته ضمن اينكه اين محصول قيمت تضميني  بودهصورت آزاد  هونحوه مبادلات آن در بازار ب

هاي ذيربط جهت تعديل قيمت و متناسب نمودن  ها واتحاديه دولت ازطريق سازمان واست 

گانه  مسيرهاي شش ،هاي تحقيق اساس يافته بر .دكن ا دربازار دخالت ميضعرضه وتقا

مسيرهاي سنتي  از دو هاي يك و كه مسير طوري هب وجود دارد بازاررساني سيب زميني دركشور

ها باعث افزايش قيمت  اين مسير عوامل موجود در .دنباش ترين مسيرها مي از طولاني و كشور در

مسير خوبي ازجهت  نسبتاً مسير چهار. ندشو زميني مي و نيز افزايش حاشيه بازاريابي سيب

زميني براي  ثير چنداني درقيمت نهايي سيبأهاي واسطه بوده ولي ت كاهش حلقه

باشند تا با  ترين مسير بازاريابي مي پنج بهترين و مطمئن مسيرهاي سه و .كنندگان ندارد مصرف

اما  .هايي برسدكننده ن دست مصرف هكمترين ريسك و هزينه بازاريابي محصول توليدي ب

كننده نهايي براي  مصرف پرداختي تفاوتي درقيمت شواهد موجود در بازار نشان داد كه عملاً

توان در ناكارآمدي  كه اين موضوع را مي وجود نداردگانه  زميني در مسيرهاي شش سيب

مسيرهاي پنج وشش دولت جهت  البته در .توليد و مصرف جستجو كرد مديريت در بازار

هاي تعاوني با حداقل نرخ تحت عنوان خريد تضميني  ز توليدكنندگان ازطريق شركتحمايت ا

  .اقدام نموده ولي برنامه مدوني جهت توزيع آن نداشت

طور  هزميني ب توليدكننده سيب فاصله زماني سه ساله، در ،هاي تحقيق براساس يافته

ه ريال پرداخت 4600ولي مصرف كننده كرده ريال دريافت 1900متوسط براي هركيلوگرم 

 بازار كنندگان دربرخي از مواقع از وضعيت قيمت در توليد ،هاي مورد بررسي طي سال .است

ناراضي بوده وحتي برخي ازكشاورزان كه مقداري ازمحصول را براي بذر درسال آينده ذخيره 
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 و با كيفيت زميني از سيب ها را فروخته و آن ،ها دليل افزايش قيمت دربرخي ماه هب ،كرده بودند

برخي از  كنندگان درطول سال در مصرف ،از طرفي.استفاده نمودند عنوان بذر هين بيپا قيمت

ميانگين سه ساله حاشيه خرده . برابر قيمت محصول را خريداري كردند دو ها تا ماه

 در بوده ريال 2700زميني  حاشيه كل سيب ريال و 600فروشي  عمده ريال، 2100فروشي

درصد وسهم  40با تحقيق برابر دوره نهايي در نگين سهم توليدكننده ازقيمتكه ميا صورتي

  .باشد درصد مي 60حاشيه بازاريابي 

ثير أحاشيه بازاريابي سيب زميني به نحوي بوده كه برآيند ت ،در دوره مورد مطالعه

هاي  يربا تغيير متغ ،عبارت ديگر هب. مقدار مناسبي ازآن را كاهش دهد است متغيرها نتوانسته

تشكيل دو قيمت باعث مربوطه، منحني هاي عرضه و تقاضا نيز جا به جا شده و درنقاط جديد 

و فاصله دو نقطه نيز داراي افزايش بوده شده  سطح توليدكننده و خرده فروشي در بازار دردو

ثر بر عرضه و ؤگردد تا ضمن شناسايي عوامل م لذا در مديريت بازار بايد ترتيبي اتخاذ ،است

خصوص  در .سهم توليدكنندگان از حاشيه بازاريابي را بالا برد، تقاضا بتوان با مديريت بازار

يند بازاريابي از طريق اتحاديه بازاررساني اتوان به مشاركت توليدكنندگان درفر زميني مي سيب

ميادين  و نيز حضور مستقيم توليدكنندگان در بازارهاي منسجم و قابل كنترل مثل حضور در

عرضه محصول خريداري  .رداري ها با مكانيسم عرضه مستقيم كالاي توليدي اشاره نمودشه

ها روبه افزايش بوده وحاشيه بازاريابي  داخلي به هنگامي كه قيمت دولت ازمحل توليد ةشد

 و جايي منحني عرضهه اين مكانيسم نيز باعث جاب .باشد مي اثرگذار بسيار ،شدت بالاست هب

داده بازاريابي شده و سهم توليدكننده از حاشيه بازاريابي را افزايش موجب كاهش حاشيه 

   .است

ميزان انتفاع ناشي از حاشيه بازاريابي در  ،هاي قبلي اشاره گرديد قسمت كه در طور همان

 كننده، عمده فروش و خرده فروشي متفاوت بوده كه لازم سطوح مختلف بازار اعم از توليد

  .گذاري توجه شود است بدين موضوع در سياست

  :باشد أكيد ميزير مورد ت يهامنظور بهبود نظام بازار پيشنهاد هب ،با توجه به نتايج
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منظور آشنا نمودن توليدكنندگان به  هاستفاده از روش هاي آموزشي و ترويجي ب. 1

 منافع بازاريابي در راستاي افزايش سهم توليدكنندگان از حاشيه بازاريابي 

منظور ايجاد نهادهاي جديد در بازار با  هسترهاي لازم از سوي دولت بفراهم نمودن ب. 2

 رويكرد تقويت بخش خصوصي همچون ايجاد تشكل هاي بازاريابي توسط توليدكنندگان

هاي لازم از سوي دولت براي حضور توليدكنندگان  مين زيرساختأت .3

بازارهايي مثل سازمان  كنندگان ازطريق حمايت هاي دولتي و يا توسعه كمي و كيفي مينأوت

 ها و يا بازارهاي محلي ميادين ميوه وتره بارشهرداري

كنندگان  موقع براي توليد همين تسهيلات لازم و تخصيص نقدينگي لازم و بأت .4

منظور فراهم نمودن امكان حضور بموقع و مناسب  هكنندگان محصولات كشاورزي ب مينأوت

  آنان در بازار 

ساير مسيرها درجهت كاهش نوسانات  تر ازهاي بازاريابي كارا تقويت مسير وكانال .5

  قيمت در بازار

هاي  برنامه سياست ،زميني در كشور هاي خوب توليد سيب دولت با توجه به پتانسيل. 6

يعني  ،با ايجاد و حمايت از مديريت اطلاعات بازار .تشويقي جهت صادرات را اعمال نمايد

ريزي  قبل از توليد محصول تا  برنامه ا همانيه اطلاعات بازار يكلايجاد نظام اطلاعات بازار، 

دست مصرف كننده نهايي و يا بازار صادرات و واردات محصول، تعرفه ها، حمل  هرسيدن آن ب

در صورت ايجادچنين نظام . راحتي در دسترس همگان گذاشت هب توان مي قيمت را و و نقل

و  منتشر كردموقع ه برا اطلاعات  ،فعالان اقتصادي تكنترل و نظارتوان از طريق  اطلاعاتي مي

 . هشدارهاي لازم را به دولت و تصميم گيران در مواقع خاص براي ورود به بازار ارائه نمود

دليل عدم تمكن  هتوليدكنندگان محصولات كشاورزي ب ايجاد صندوق حمايت از. 7

برداشت  داشت، كاشت، ن،آماده سازي زمي هاي اوليه كشاورزي، مين نهادهأدرت(مالي 

هاي  تواند يكي از راهمي )آگاهي ازاطلاعات بازارنا نيز امكانات جانبي و محصولات و

  .كنندگان از قيمت نهايي باشد رفت از اين مشكل و افزايش سهم توليد برون
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منظور ساماندهي بازار مي بايست در مديريت بازار ترتيبي اتخاذ گردد تا  هب به طور كلي

ثر بر عرضه و تقاضا بتوان با مديريت بازار سهم توليد كنندگان از ؤاسايي عوامل مضمن شن

  .حاشيه بازاريابي را بالا برد
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