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 بیان مسئله و اهمیت موضوع

اقتضا میی ب و کمیابی  منابع و شک محدودیت  کند که 

حداکثر  به  منافع  تا  یابند  تخصیص  بهینه  طور  به  امکانات 

دست   از  بهای  به  خاص  فعالیت  یک  در  منبع  خرج  برسد. 

بالقوه منافع  فعالیتدادن  از  حاصل  است.  ی  دیگر  های 

رتبه ایناز که  فعالیتروست  اهمیت  بندی  اقتصادی  های 

بندی را  هایی که بتوانند این اولویت هرها و بنگا یابد. کشومی

مطلوب  نحو  به به  و  کارایی  به  دهند  انجام  آن  تری  تبع 

می دست  بالاتری  راهپیشرفت  از  یکی  های یابند. 

مزیت  اولویت بررسی  محصولات،  کشت  اقتصادی  بندی 

 نسبی تولید این محصولات است. 

نسبی ی  ،مزیت  منطقه  یک  توانایی  از  است  ا  عبارت 

تولید و صادرات کالاه برای  و  کشور  نسبی کمتر  با هزینه  ا 

 کالای در که منطقه هر  که مفهوم تر. به اینقیمت ارزان 

 کالا آن صادرات و تولید  در دارد، نسبی مزیت خاصی

 در که  را کالاهایی مقابل، در  و خواهد کرد  پیدا تخصص

 تا کرد خواهد وارد مناطق سایر از ندارد نسبی مزیت آنها

 .(Salvatore, 2019) باشد  را پاسخگو تقاضاکنندگان نیاز

اجرای   برای  محصولات  نسبی  مزیت  شناسایی 

کشت سیاست  الگوی  به  دستیابی  و  سرزمین  آمایش  های 

ضرورت کشور  مختلف  مناطق  در  به   بهینه  ویژه، دارد. 

استان  برای  جمله  از  نسبی  مزیت  با شناسایی  که  هایی 

طبیعی  منابع  و  زمین  آب،  زمینه  در  بیشتری  محدودیت 

 مواجه هستند، اهمیت مضاعفی دارد. 

 تفکر  پایه اصول از یکی تولیدات، در نسبی مزیت اصل 

 نفت نوسانات قیمت بروز با دهد.می  تشکیل را شدن جهانی

 گسترش به  دولت توجه ارزی، درآمدهای شدید تغییرات و

 صادراتی به درآمدهای بخشیدن تنوع و غیرنفتی صادرات

 وسیع  بسیار استعداد به  توجه  با  لذا است.  یافتهافزایش

 روی بر  توانکشاورزی می محصولات تولید در مانکشور

همان  ریزیبرنامه  محصولات این صادرات که  نمود.  طور 

 در جهش صادراتی کشور، توسعه پنجم برنامه در دانیممی

 عزم دولت لذا دارد، قرار دولت اقتصادی هایبرنامه  سرلوحه

 مزیت که دارای  کالاهایی صادرات افزایش با تا  دارد آن را

صادرات ندهست نفتی و نفت از   تریناصلی  عنوانبه مواد 

 منظور  به همین نماید. جلوگیری  خارجی ارز مینأت عامل

 شناخت همچنین و دار مزیت کالاهای  تعیین و شناسایی

 بسزایی غیرنفتی نقش صادرات در تواندمی هدف بازارهای

در داشته  و  غذایی مواد کاهش به  توجه با  ضمن باشد. 

 امنیت در این بخش استراتژیک نقش و آن ایتقاض افزایش

فهوم مزیت ماست.   اساسی و بسیار مهم  آن تجارت غذایی،

های اقتصادی از جایگاه مهم و اساسی  نسبی در میان نظریه 

دقیق درک  بنابراین،  است.  چگونگی  برخوردار  از  بهتر  و  تر 

منطقی   نتایج  شناخت  جهت  در  واقعی،  دنیای  با  آن  ارتباط 

سیا به تحولات  سودمند  اقتصادی  رفاه  و  میسی  آید. شمار 

کار،   نیروی  نظیر  تولید  عوامل  و  طبیعی  منابع  پراکندگی 

فن و  تفاوتسرمایه  و  جهان  مختلف  نقاط  در  های  آوری 

بسیار در کیفیت و کمیت این عوامل، این تفکر را در بسیاری 

بدون   است که  آورده  به وجود  توسعه  از کشورهای در حال 

رت خارجی ادامه روند رشد و توسعه اقتصادی توسل به تجا

 مقدور نیست. 

آنها   برای  نسبی  مزیت  بررسی  که  محصولاتی  ازجمله 

منظور افزایش تولید با حداقل هزینه اهمیت دارد، گیاهان  به 

 دارویی هستند. 
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داروهای    ،امروزه  از  استفاده  به  جامعه  عمومی  گرایش 

، ایجاد تنوع در  گیاهی به علت ثروتمندتر شدن جوامع جهانی

داروهای   جانبی  و  مخرب  اثرات  به  اعتقاد  مصرف،  فرهنگ 

افزا و  در شیمیایی  دارویی  گیاهان  از  استفاده  به  اعتماد  یش 

محیطی باعث های زیستاجتماعات صنعتی و ایجاد آلودگی

این   در  است.  شده  دارویی  گیاهان  خرید  به  توجه  افزایش 

اکولوژی خصوصیات  داشتن  با  ایران  اقلیمی  میان،  و  کی 

کم ظرفیت  دارای  دارویی  متنوع،  گیاهان  تولید  برای  نظیر 

اقلیم    11اقلیم موجود در جهان،    13مختلف است. ایران از   

حدود    است.  داده  اختصاص  خود  به  و    300را  آفتابی  روز 

معادل    8000تقریباً   که  گیاهی  اروپا    2گونه  کل  فلور  برابر 

 (.  1395است )علیزاده و محمودی، 

گاوزبان دارای تأثیرات مختلف دارویی ین میان، گلا  در

ضد   درد،  ضد  میکروب،  ضد  ضدالتهاب،  است:  درمانی  و 

غیره. و  اضطراب  ضد  به    سرماخوردگی،  توجه  با  بنابراین 

پیشینه   آن،  بودن  پرمصرف  مذکور،  گیاه  دارویی  اهمیت 

از پرورش   استقبال کشاورزان  ایران و  کشت طولانی آن در 

 العه انتخاب شده است. آنها برای مط

( در جدول  که  طور  مشاهده می1همان  سال (  در  شود 

گل   ۶۶5نزدیک    1۴01 شده تن  تولید  کشور  در  گاوزبان 

های مازندران، خوزستان، کرمان است. در این میان،  استان 

تولید   با  ترتیب  به  گیلان  تن    ۶1و    ۶5،  22۶،  3۴8و 

خود رتبه به  زمینه  این  در  را  سوم  تا  اول  اختصاص    های 

 اند.داده

 1۴۰1های منتخب ایران در سال گاوزبان در استان. میزان تولید گل1جدول 

 گاوزبان )تن(تولید گل نام استان  گاوزبان )تن(تولید گل نام استان 

 ۴ سمنان 2۴8 مازندران
 2 خراسان رضوی  22۶ خوزستان 
 2 قزوین ۶5 کرمان 
 1 همدان ۶1 گیلان
 1 یزد 1۴ گلستان
 0.3 البرز 8 اردبیل 

 0.1 قم ۶ چهارمحال و بختیاری 
 0.05 آذربایجان شرقی  5 اصفهان
 0.0001 مرکزی  5 فارس 
 ۶۶5 کل کشور  5 لرستان

  از محاسبات حذف شدند   ها( توسط جهاد کشاورزی گزارش نشده است، بنابراین دسترس نبودن داده ها )احتمالا به دلیل ناچیز بودن تولید یا عدم *آمار تولید برخی از استان 
    . های تحقیق( )منبع: یافته 

 

گل  تولید  اهمیت  به  توجه  لزوم  با  همچنین  و  گاوزبان 

کشور،   مختلف  مناطق  در  آنها  تولید  نسبی  مزیت  بررسی 

ای تولید بررسی مزیت نسبی منطقه ،هدف اصلی این تحقیق

 های ایران است.  گاوزبان در استان گل

 
 

 مبانی نظری

)  امآد که  177۶اسمیت  بود  معتقد  اقتصاد  علم  پدر   )

صورت   مطلق  مزیت  اساس  بر  باید  کشور  دو  بین  تجارت 

بیشتر دارد   تولید کالایی کارایی  گیرد یعنی: کشوری که در 

است و می  به کشوری دارای مزیت مطلق  را  تواند آن کالا 

سال   در  کند.  را    1817صادر  نسبی  مزیت  نظریه  ریکاردو 

بر تولید    مطرح کرد.  اگر کشوری در  این نظریه، حتی  طبق 

)در  ندارد  بالاتر  کارایی  دیگر  کشور  به  نسبت  کالایی  هیچ 



  

  

3 

 

 1403 ستانتابو   بهار ،اول شماره ای گیاهیهنوشچای و دم مجله ترویجی

می  بازهم  ندارد(  مطلق  مزیت  کالایی  هیچ  با  تولید  تواند 

کشور دیگر وارد تجارت شود و از منافع این تجارت هر دو  

 .(Salvatore, 2019)کشور سود ببرند  

( نظریۀ فراوانی منابع  1933) 1هکشر و اوهلین ،در ادامه 

بهره ریکاردو،  برخلاف  و  کرده  ارائه  را  عوامل طبیعی  وری 

تولید را عامل ایجاد مزیت نسبی در تولید معرفی کردند. در  

بر    193۶سال   را  نسبی    ، اساس هزینۀ فرصتهابرلر مزیت 

( پانزر  نمود.  تکنولوژیک 19۶1تفسیر  شکاف  نظریه  در   )

، مزیت نسبی یک کشور را برخلاف هکشر و اوهلین،  2پانزر

آن   برخورداری  در  بلکه  تولید  طبیعی  عوامل  فراوانی  در  نه 

کشورها  سایر  به  نسبت  بالاتر  فناّوری  و  دانش  از  کشور 

الملل نیز همچنان بر  های جدیدتر تجارت بینداند. نظریه می

ت نسبی  مزیت  می أاهمیت   ,Dini Turkmani)کنند  کید 

2011; Salvatore, 2019) . 

 

 پیشینه تحقیق 

از کشور در مورد مزیت  پژوهش هایی در داخل و خارج 

ازجمله  است.  شده  انجام  کشاورزی  محصولات  نسبی 

با بررسی    (Nessabian et al., 2012)  نصابیان و همکاران

شاخص   با  دارویی  گیاهان  صادرکننده  عمده  کشور  یازده 

RSCA    زمانی را  1995-2008در دوره  رقابتی سوم  جایگاه 

خداوردی درنظرگرفتند.  ایران  محمدی برای  و  زاده 

(Khodaverdizadeh & Mohammadi, 2017)    نشان

دوره   در  سوریه،    2000-2012دادند  کشورهای  ترتیب  به 

نسبی  مزیت  بالاترین  دارای  مصر  و  هند  ایران،  افغانستان، 

جها در  دارویی  گیاهان  بودهصادرات  و  ن  کرباسی  اند. 

آشکار    (Karbasi & Rastegaripour, 2014)پور  رستگاری

 ترتیب ایران، اسپانیابه    200۴-2012های  کردند که در سال

مزیت دارای یونان و در نسبی بالاترین  زعفران   صادرات 

محبی و  یزدانی  تحلیل  بودند.   & Yazdani)نیا  جهان 

Mohebinia, 2021)  آ نسبی  مزیت  شاخص  شکارشده  با 

(RCA  )ستانده ایران    -و با استفاده از اطلاعات جداول داده

حاکی از آن است که ایران در    1375-95و جهان طی دوره  

زراعت، باغداری و »دامداری  طیور و شکار و    سه زیر بخش 

فعالیت و سایر  پور   کاظم  دارد.  نسبی  مزیت  وابسته«  های 

 
1 Heckscher & Ohlin 
2 Panzer Technologic Gap Theory 

از چند    (Kazem pour et al., 2022)  همکاران استفاده  با 

ازجمله مختلف  نسبی    RCA  شاخص  مزیت  وضعیت 

ثبات ارزیابی کردند. راسخ جهرمی و  فرنگی ایران را بی گوجه

با    (Rasekhjahromi & Noraniazad, 2023)نورانی آزاد  

شاخص کای  RCA  ،RCAهای  کمک  و  ادعا  متقارن  دو 

در صادرات گیاهان    2011-  2018کردند که ایران در دوره  

اکاتی   و  سالارپور  است.  بوده  نسبی  مزیت  دارای  دارویی 

(Salarpoor & Okati, 2023)  داده اساس  های بر 

ضمن معرفی بهترین بازارها برای    2020تا    1997های  سال

ایران، را در چهار گروه  صادرات گیاهان دارویی  بازارها  این 

بی بخش  مطالعه  کردند.  معدود    (Biria, 2023)ریا  بندی  از 

سمنان پژوهش استان  برای  را  نسبی  مزیت  که  است  هایی 

محاسبه   اساس  بر  تحقیق  این  در  است.  کرده  بررسی 

کارایی شاخص شاخص  مانند  نسبی  مزیت  مختلف  های 

با  مزیت  جمعی  شاخص  و  مزیت  مقیاس  شاخص  مزیت، 

سالداده الگوی    1398تا    139۶  هایهای  اصلاح  لزوم  بر 

 کید شده است. أعی تفعلی کشت محصولات زرا

 ,.Aini et al)از بین مطالعات خارجی، آینی و همکاران 

سال  (2010 در  که  دادند    200۶-1999های  نشان 

مزیت   دارای  اروپایی  بازارهای  در  مالزی  چوب  محصولات 

بوده  همکاران  نسبی  و  بانو  با    (Bano et al., 2013)اند. 

بین سال  RCAشاخص   تا    1981های  آشکار کردند که در 

نیوزیلند مزیت نسبی بالایی در صادرات کیوی داشته    2011

الریا   بر اساس همین شاخص،  ادعا    (Elryah, 2015)است. 

و  می حیوانی  منابع  پنبه،  مانند  محصولاتی  در  سودان  کند 

عربی   جاگدامب  صمغ  دارد.  نسبی   ,Jagdambe)مزیت 

مزیت    (2019 کشاورزی  محصولات  روش،  همین  را  با  دار 

دوره   در  هند  می  2015-199۶برای  رومیرزانتخاب  -کند. 

همکاران   و  با    (Ramírez-López et al., 2020)لوپز 

شاخص  از  بالاسا استفاده  آشکارشده  نسبی  مزیت  ،  3های 

، (RX)  5مزیت صادرات نسبی (،  RPM)  ۴موقعیت نسبی بازار

و  (  RTA)  7، مزیت نسبی تجارت(RMA)  ۶تخصص واردات

 
3 Balassa's revealed comparative advantage 
4 Relative position market 
5 Relative export advantage 
6 Imported specialization index 
7 Relative trade advantage 
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خالص  ساختار   (NEI)  1صادرات  را  گوسفند  جهانی  بازار 

 کنند. باکی و همکارانبسیار متمرکز ارزیابی می  2دوپولیستی 

(Baki, 2023)  طبقه رویکرد  از  استفاده  پیشنهادی  با  بندی 

بالقوه  جایگزین بازار  آمریکا، (،  CAPMA)های  کشورهای 

هند، بریتانیا و ژاپن را در رده بازارهایی با بیشترین ظرفیت 

 برای افزایش صادرات ترکیه قرار دارند.

به گذشته  مطالعات  نشان مرور  داخلی  مطالعات  ویژه 

ارزمی مطالعات  باوجود  همچنان  دهد  گرفته،  صورت  شمند 

منطقه  نسبی  مزیت  بررسی  درزمینه  مطالعات  ای  کمبود 

از گل دارد.  وجود  تحقیق  اینگاوزبان  این  اصلی  هدف  رو، 

منطقه  نسبی  مزیت  گل بررسی  تولید  در  ای  گاوزبان 

نوآوری استان  است.  کشور  که    های  است  این  پژوهش  این 

منطقه  نسبی  تمزیت  سبد  چند  قالب  در  را  و  ای  ولیدی 

 کند. صادراتی ارزیابی می 

 

 مراحل اجرا

ای بر اساس  بررسی مزیت نسبی منطقه  ،در این مطالعه

سال  داده جهاد 1۴01های  وزارت  آمارنامه  از  اخذشده   ،

گل(Jahad, 2024) کشاورزی   محصول  برای  در  ،  گاوزبان 

سبد محصولات    -1:  شودتولیدی ارزیابی می  قالب سه سبد

کشاورزی    -2گیاهی   محصولات  کل    -3سبد  سبد 

صنعت(.   و  کشاورزی  بخش  )دو  تولید  بخش  محصولات 

است:   شده  انتخاب  دلیل  سه  به  مذکور  داده    -1محصول 

بوده  موجود  محصول  این  نسبی  مزیت  مطالعه  برای  کافی 

مطالعه به   -2است   نسبندرت  مزیت  تاکنون  این  ای  ی 

است   کرده  بررسی  را  گیاهان    -3محصول  از  این محصول 

 شود.دارویی مهم محسوب می

منطقه  نسبی  مزیت  بررسی  استان برای  تولید  ای  در  ها 

مکانی گل ضریب  شاخص  از  کشور  صورت به (  LQ)گاوزبان 

 : (Aghamohammadi et al., 2021)شود زیر استفاده می

 
1 Net export index 
2 Duopolistic structure 
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تعداد    Iارزش تولید،    Pاستان،    jنوع کالا،    iکه در آن  

و   کالاها  استان  Jکل  کل  رابطه،  تعداد  این  در  است.  ها 

و    jاز کل تولید استان    iصورت کسر، سهم کالای تولیدی  

کالای   تولید  کل  سهم  کسر،  کشور   iمخرج  تولید  کل  از 

بزرگ اس مقدار  از  ت.  محصول  تر  برای  شاخص  این  یک 

دهد که استان در تولید این محصول مزیت نسبی نشان می

متقارن   مکانی  ضریب  شاخص  توان  می(  SLQ)دارد. 

 (: 2021صورت زیر محاسبه کرد )همان منبع، به 

(2 ) 

 

1

1

ij

ij

ij

LQ
SLQ

LQ

−
=

+ 
رابطه دو  محاسبه  زیر  برای  اطلاعات  به  برای    فوق، 

آمارنامهاستان  از  که  است  نیاز  کشور  جهاد های  های 

 کشاورزی و مرکز آمار استخراج شده است: 

 گاوزبان قیمت فروش گل

 ها و کشور( گاوزبان )برای استان میزان تولید گل 

محصول  وضعیت  ارزیابی  )برای  گیاهی  تولیدات  ارزش 

 در سبد تولید گیاهی استان(

ت بارزش  وضعیت  ولید  ارزیابی  )برای  کشاورزی  خش 

 محصول در بین محصولات کشاورزی(

بخش  تولید  )برای  ارزش  کشاورزی  و  صنعت  های 

 ارزیابی وضعیت محصول در کل تولید استان( 

 

 هاتجزیه و تحلیل یافته 

( جدول  منطقه 2در  نسبی  مزیت  شاخص  مقادیر  ای ( 

گل برای  تولید  کشواستان گاوزبان  منتخب  گزارش های  ر 

شود بر اساس شاخص  طور که مشاهده میشده است. همان

شده بر مبنای کل محصولات تولیدی  ضریب مکانی محاسبه 

(SLQ1) استان ترتیب  به  دارای  ،  گیلان،  و  مازندران  های 

گاوزبان بوده و رتبه اول  ای در تولید گلمزیت نسبی منطقه

دارا می  زمینه  این  را در  استو دوم  این ان باشند. سایر  ها در 
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منطقه  نسبی  مزیت  شاخص  زمینه  اساس  بر  ندارند.  ای 

مکانی بخش محاسبه   ضریب  ستانده  کل  مبنای  بر  شده 

استان   (، SLQ2)کشاورزی   ترتیب  مازندران،  به  های 

ای در خوزستان، گیلان و کرمان دارای مزیت نسبی منطقه

ه چهارم را در این زمین  گاوزبان بوده و رتبه اول تاتولید گل

می مدارا  بر  گلباشند.  تولید  سهم  تولیدات  بنای  در  گاوزبان 

های خوزستان، مازندران و  به ترتیب استان   (SLQ3)گیاهی  

منطقه  نسبی  مزیت  دارای  گلگیلان  تولید  در  گاوزبان  ای 

می دارا  زمینه  این  در  را  سوم  تا  اول  رتبه  و  باشند. بوده 

می از درمجموع  گفت  ه  توان  و  شاخص  سه  هر  سه  نظر  ر 

مطال مورد  استان سبد  استان  عه،  )دو  گیلان  و  مازندران  های 

گل  تولید  زمینه  در  مطلوبی  نسبی  مزیت  گاوزبان شمالی( 

و   LQ1  ،SLQ1  ،LQ2    ،SLQ2  ،LQ3های  دارند. شاخص 

SLQ3    ۴۴۴/5برای رتبه اول )مازندران( به ترتیب برابر با  ،

 است.   ۶۴0/0و  552/۴، ۶57/0، 827/۴، ۶90/0

 

 های منتخب ایرانزبان برای استانگاوای تولید گل. شاخص مزیت نسبی منطقه۲ل جدو

نام  

 استان 

 بر اساس کل ستانده بخش تولید  

 )صنعت و کشاورزی( 

 بر اساس کل ستانده بخش  

 کشاورزی 

 بر اساس تولیدات  

 گیاهی 

LQ1 SLQ1  وضعیت  رتبه LQ2 SLQ2  وضعیت  رتبه LQ3 SLQ3  وضعیت  رتبه 

 مزیت دارد  2 0.۶۴0 ۴.552 مزیت دارد  2 0.۶57 ۴.827 مزیت دارد  1 0.۶90 5.۴۴۴ مازندران 

 مزیت دارد  3 0.33۶ 2.013 مزیت دارد  3 0.3۶0 2.12۶ مزیت دارد  2 0.257 1.۶9۴ گیلان 

 مزیت دارد  1 0.۶93 5.513 مزیت دارد  1 0.719 ۶.111 مزیت ندارد  3 -0.081 0.851 خوزستان 

 مزیت ندارد  ۴ -0.003 0.993 مزیت دارد  ۴ 0.1۴8 1.3۴8 مزیت ندارد  ۴ -0.11۴ 0.795 کرمان 

 مزیت ندارد  7 -0.217 0.۶۴۴ مزیت ندارد  7 -0.259 0.589 مزیت ندارد  5 -0.1۶۴ 0.719 گلستان 

 مزیت ندارد  ۶ -0.212 0.۶50 مزیت ندارد  ۶ -0.231 0.۶25 مزیت ندارد  ۶ -0.222 0.۶37 اردبیل 

چهارمحال  

 و بختیاری 
 مزیت ندارد  5 -0.03۶ 0.930 مزیت ندارد  5 -0.211 0.۶51 مزیت ندارد  7 -0.35۴ 0.۴77

 مزیت ندارد  8 -0.53۴ 0.30۴ مزیت ندارد  8 -0.531 0.30۶ مزیت ندارد  8 -0.۴78 0.35۴ لرستان 

 مزیت ندارد  9 -0.583 0.2۶۴ مزیت ندارد  9 -0.5۴0 0.299 مزیت ندارد  9 -0.۶98 0.178 سمنان 

 مزیت ندارد  12 -0.85۴ 0.079 مزیت ندارد  12 -0.81۶ 0.101 مزیت ندارد  10 -0.82۶ 0.095 فارس 

 مزیت ندارد  1۴ -0.912 0.0۴۶ مزیت ندارد  1۴ -0.891 0.057 مزیت ندارد  11 -0.889 0.059 همدان 

 مزیت ندارد  11 -0.7۴9 0.1۴3 مزیت ندارد  11 -0.79۶ 0.11۴ مزیت ندارد  12 -0.908 0.0۴8 قزوین 

 مزیت ندارد  10 -0.۶۶0 0.205 مزیت ندارد  10 -0.759 0.137 مزیت ندارد  13 -0.93۶ 0.033 ان فه اص 

خراسان  

 رضوی 
 مزیت ندارد  15 -0.913 0.0۴۶ مزیت ندارد  15 -0.915 0.0۴۴ مزیت ندارد  1۴ -0.938 0.032

 یت ندارد ز م  13 -0.8۶۶ 0.072 مزیت ندارد  13 -0.858 0.07۶ مزیت ندارد  15 -0.9۶3 0.019 یزد 

 مزیت ندارد  1۶ -0.93۴ 0.03۴ مزیت ندارد  1۶ -0.9۴0 0.031 مزیت ندارد  1۶ -0.987 0.007 البرز 

 مزیت ندارد  17 -0.938 0.032 مزیت ندارد  17 -0.971 0.015 مزیت ندارد  17 -0.989 0.005 قم 

آذربایجان  

 شرقی 
 مزیت ندارد  18 -0.995 0.002 مزیت ندارد  18 -0.99۶ 0.002 مزیت ندارد  18 -0.999 0.001

  ها( توسط جهاد کشاورزی گزارش نشده است، بنابراین از محاسبات حذف شدند دسترس نبودن داده ها )احتمالا به دلیل ناچیز بودن تولید یا عدم *آمار تولید برخی از استان 
 (. های تحقیق منبع: یافته ) 
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 گیرینتیجه

ز کشور  های آمایش سرزمین، هر منطقه اطبق سیاست 

که بپردازد  محصولی  تولید  به  بالاتری    باید  قابلیت  آن  در 

زیرساخت و  عوامل  کمبود  این،  بر  علاوه  تولید  دارد.  های 

تمرکز   غیره(  و  انسانی  نیروی  سرمایه،   زمین،  آب،  )مانند 

را   تولید  شدن  تخصصی  و  خاص  محصولاتی  تولید  روی 

میاجتناب از ناپذیر  اساینسازد.  بر  است  لازم  اس  رو 

شاخص مزیت نسبی، الگوی کشت  مانند    معیارهای مختلف

مشخص   منطقه  یا  استان  هر  برای  بهینه  تولیدی  برنامه  و 

مزیت   بررسی  مطالعه  این  هدفی،  چنین  راستای  در  گردد. 

این  گل  نسبی در  است.  داده  قرار  توجه  مورد  را  گاوزبان 

استان  تمایز  بررسی  برای  شاخص مطالعه  از  مزیت ها  های 

به عنوان معیار  (  SLQو    LQ)با عنوان ضریب مکانی  نسبی  

ها قادر هستند جایگاه محصول  شود. این شاخص استفاده می

تولیدات  گل )سبد  مختلف  تولیدی  سبدهای  در  گاوزبان 

گیاهی، سبد محصولات کشاورزی و سبد کل تولیدات( را در 

مقایسه کنند. چنان چه محصول   با کل کشور  استان  سطح 

مورد نظر در مقایسه با متوسط کشوری، از اهمیت یکسان یا 

نشان  باشد  برخوردار  از  بالاتری  استان  برخورداری  دهنده 

نسب نظر  مزیت  مورد  استان  صورت  این  غیر  در  و  است  ی 

ا تولید  در  محاسبه  هنوز  با  ندارد.  نسبی  مزیت  محصول  ین 

استان  نسبی  سال مزیت  در  مناسب  شاخص  با  کشور  های 

و بر اساس سه سبد تولیدی مختلف نتایج نشان داد:    1۴01

گلاستان  تولید  در  گیلان  و  مازندران  دارای های  گاوزبان 

منطقه نسبی  بخش  مزیت  تنها  اگر  البته  هستند.  ای 

استان قرار دهیم،  مبنای مطالعه  و  کشاورزی  های خوزستان 

کرمان نیز دارای مزیت نسبی خواهند بود. اگر سبد تولیدات  

استان  دهیم،  قرار  مبنا  را  و  گیاهی  مازندران  های خوزستان، 

 گیلان دارای مزیت نسبی خواهند بود. 
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